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内容概要

本书是国内第一本专门论述商用车及其零部件市场营销方面的书籍，从市场环境分析、市场调研、4P
策略（产品、促销、价格、渠道）、增值策划、主要资源控制、品牌管理和出口策划等十个方面进行
了论述，基本涵盖了商用车及其零部件的各个营销领域。
     本书适用于：商用车企业、商用车零部件企业和改装车企业的市场营销策划人员、销售人员和销售
管理人员；从事商用车及其零部件市场研究与咨询的人员；从事商用车销售的经销商人员；政府汽车
行业主管部门和协会中的工作人员等。
同时，还可以作为高等院校汽车服务工程等相关专业师生的参考书。
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作者简介

袁学辉，中国市场学会资深个人会员，中国汽车技术研究中心《中国汽车工业信息网》专栏特约撰稿
人。
中国柴油车与配件高峰论坛专家委员会成员，中国汽车动态信息网专家委员会成员。

    1971年生于吉林，先后毕业于大连理工大学内燃机专业和管理工程专业，并分别取得学士学位和硕
士学位。

    2000年进入一汽解放有限公司大连柴油机分公司工作，任销售公司市场科科长，主要负责企业的商
用车及其零部件的市场研究和营销策划工作。
之后，进入北京新华信市场研究咨询有限公司工作，组建商用车研究部并任副研究总监，先后为多家
国际性商用国企业和国内主要商用车及其零部件企业提供专业性的市场调查与咨询工作，积累了丰富
的市场研究和营销策划经验，也积累了丰富的企业营销咨询经验。

    “透过数据看趋势，透过观看本质”是作者在工作中所信奉的座右铭，作者善于从整个商用车产车
链条的角度来分析商用车及其零部件行业的市场热点问题。

    从2002年起，作者在商用车及其零部件领域共发表文章20余篇，主要媒体育《商用汽车》、《汽车
与配件——商用车&发动机》、《汽车情报》、《中国汽车报》以及专业的商用车网站等。
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