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前言

新中国成立初期，为了尽快实现社会主义工业化，国家确立了重点发展重工业的战略规划。
伴随着重工业的发展，作为重工业代表的钢铁工业成为带动国家和地区经济发展的龙头，有力地带动
了运输、交通、能源、建筑等行业的发展，促进了国内消费水平的提高，从而在很大程度上带动了相
关产业的发展。
在此期间，我国的农业、手工业和工商业逐步得以改造发展。
    1978年十一届三中全会的召开，标志着我国进入了社会主义现代化建设的新时期——改革开放。
雄厚的金融资本、先进的技术和管理经验的大量引入，为社会主义经济建设提供了有力的资金支持和
技术保障。
从1978年到2012年短短的三十几年内，中国迅速成为制造大国，并迈进了世界出口大国的前列。
全球每三件出口服装中就有一件是中国制造，全球30％的领带都产自中国，全球近80％的手表标有
“made in china”的字样⋯⋯中国企业在飞速前进，中国品牌的影响力在逐步提升。
    进入新世纪，中国品牌不仅在国内声誉日隆，有的在国际上也大放异彩。
我们可以自豪地说，中国不仅有自己的品牌，更有自己的名牌。
在300多年前同仁堂就驰誉海内外，在消费者心中几乎就是中药的代名词。
改革开放后同仁堂开创中药西制的先河，并持续通过与品牌息息相关的事件和文化传播，获得极高的
声望和品牌知名度。
再比如有国酒之称的茅台品牌，不仅影响着国人的消费习惯，还荣膺“世界三大名酒”之一的称号，
与英国苏格兰威士忌、法国柯涅克白兰地影响着世界；1912年由孙中山成立的中国金融业的支柱——
中国银行，开创中国信用卡和国际汇兑的先河，其品牌价值改变的不仅是消费者习惯，更是影响着经
济发展；对中国工业起着很大影响的中国一汽，制造出新中国第一辆解放牌卡车和第一辆红旗牌轿车
，其品牌影响力影响到了国家战略；招商银行是中国第一家由企业创办的银行，率先打造了“一卡通
”多功能借记卡，起到了改变消费格局的重大作用；格力电器是全球专业化空调企业，是中国空调业
唯一的“世界品牌”，专注于空调产品，其产销量全球第一，足以影响到世界市场的格局变化⋯⋯    
随着科技行业的高端化发展，许多高科技、互联网技术产业的品牌纷纷崛起，如拥有10亿注册用户的
腾讯QQ和全球最大的中文搜索引擎百度；拥有全球第一网络和客户规模的中国移动品牌，正如中国
移动的广告所讲“移动改变中国”一样，影响着近7亿人的生活；对中外货品交流起着桥梁作用的中
远集团，是中国大陆最大的航运品牌；网能经纬抓住了互联网进入下一代发展的大趋势，以其独特的
网能桥概念和网能桥技术将IPv4到IPv6的转化实现了平稳连接；被国人誉为“中国人的心灵读本”，
曾经影响了几代国人的杂志品牌——《读者》，其发行量位居亚洲第一，世界期刊第三，月发行量一
度超过1000万册；从新中国成立后改革开放至今日，“红豆品牌”成为中国服装系列产品最全、市场
覆盖率最大的企业，稳坐中国服装行业的第二把交椅；还有“上海家化”品牌在洋品牌全力竞争的市
场下，牢牢地捍卫着老品牌的荣誉⋯⋯尤其是改革开放30年来有大量的中国品牌对世界的影响力以及
对消费者的影响力，都不能简简单单地理解为制造出了那么多产品而已。
我们要感谢这段中国历史的创造者、品牌企业家们。
    尽管我国企业的品牌竞争力明显上升，然而在与跨国公司的知名品牌相竞争时，就显得有点无力抗
衡。
当前品牌已成为企业必争的无形资产，可是很多企业对品牌的保护意识仍然很淡薄，这就是我国企业
品牌成长道路上的巨大阻力。
我们希望已成为优秀品牌的企业能够持续提升，进而带动中国企业的品牌化进程，成为正在经营品牌
的企业的指导者，共同为中国打造更多经得起考验的世界级品牌。
我们还希望中国品牌能得到全球民众的认可，并得以不断传承下去。
    《品牌影响中国》一书的撰写角度是从品牌的角度去解读企业、分析市场，而非从传统意义上的企
业或企业家角度来写。
主要是通过中国市场的品牌格局和划时代意义的品牌对国家经济、市场的影响力，来探究在品牌的作
用下，中国市场的格局变化、消费习惯的改变，国家形象的上升及市场竞争的变改。
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    此书涉及的企业，并不全是大企业，但它们是以品牌改变世界格局、市场格局及消费者格局的。
当然，中国还有许许多多的企业和企业家都值我们感谢，感谢他们为中国经济、中国品牌化建设作出
的杰出贡献。
但是因本书篇幅有限，只能列出具有代表性的品牌。
CCTV中国品牌年度发布委员会采取一年一度的发布，使更多的中国品牌为人们所记住、赞扬，再次
感谢所有为中国品牌建设作出贡献的企业家、研究者、政府部门的指导者以及为中国经济建设默默贡
献的人们，历史需要记住他们，因为他们影响了中国。
    但愿此书能给读者带去有益的思考，也让世界更加了解中国的品牌，并希望更多的中国品牌能走向
世界。
    吴纲    2012年10月于北京
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内容概要

《中国品牌年度发布会系列丛书:品牌影响中国(套装共2册)》的撰写角度是从品牌的角度去解读企业
、分析市场，而非从传统意义上的企业或企业家角度来写。
主要是通过中国市场的品牌格局和划时代意义的品牌对国家经济、市场的影响力，来探究在品牌的作
用下，中国市场的格局变化、消费习惯的改变，国家形象的上升及市场竞争的变改。
《中国品牌年度发布会系列丛书:品牌影响中国(套装共2册)》涉及的企业，并不全是大企业，但它们
是以品牌改变世界格局、市场格局及消费者格局的。
这些品牌以其独特的经历和品牌价值，推动了中国经济的发展，改变了这些品牌企业所在领域的市场
格局，带动了消费者消费观念的不断革新。
可以说，《中国品牌年度发布会系列丛书:品牌影响中国(套装共2册)》中的每一个品牌都在当今中国
扮演着重要角色，都具有划时代的历史意义。
《中国品牌年度发布会系列丛书:品牌影响中国(套装共2册)》大力倡导中国创造，振兴民族品牌，为
打造最具世界竞争力的中国品牌而出谋献策！
《中国品牌年度发布会系列丛书:品牌影响中国(套装共2册)》凝聚了中国最具影响力60家品牌的经典智
慧，为中国产业升级与转型提供众多优秀的参考案例与方法，也将为推动中国品牌走向世界提供有益
的精神食粮。
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章节摘录

版权页：   从推出信用卡业务不到6年的时间，招商银行在发卡量和盈利能力等方面均居行业前列，更
成为中国信用卡的第一品牌。
 而随后招商银行以信用卡产品为基础，不断地对其进行创新，推出“一卡通”产品则真正使招商银行
的品牌影响力得以壮大，在消费者心智中塑造了强势的品牌形象。
 在“一卡通”诞生时的20世纪90年代中期，国内的大多数银行还都在致力于储蓄存折的电子化，在各
方面都无法与大型国有商业银行进行抗衡的招商银行却另辟蹊径，推出了“储蓄一卡通”这一高科技
的电子化理财工具。
通过一张小小的卡片，消费者可以实现通存通兑、自动转账、贷款融资、存款查询、自动识别、账目
打印等八大功能，代替了先前携带不便的存折。
为此，便捷且新颖的“储蓄一卡通”一经推出，便受到了那些消费活跃且追求高效的都市青年的追捧
。
正是因为不断地进行产品创新，“一卡通”产品没有一成不变，而是响应消费者需求，进行了一次次
的创新和改变，并且每次转变都让人惊喜。
正是基于“一卡通”产品的成功，不少消费者由此通过“一卡通”认识、了解从而喜爱上了招商银行
。
 招商银行没有满足于已取得了成绩，而是再接再厉，在其他银行纷纷推出与“一卡通”类似的产品和
服务时，再一次独具慧眼，抓住了网络兴起的大好时机，在业内率先推出了以“一卡通”为媒介的个
人网上银行，实现了银行卡服务超越时空的飞跃，在“一卡通”基础上又发展了新的产品品牌“一网
通”。
 此后，招商银行凭借不断提升的技术优势和产品创新，陆续推出了更多的引领行业潮流，满足消费需
求和树立品牌地位的新产品。
比如在1999年招商银行在全国率先实现了所有柜台的通存通兑，全N的POS机联网，全国的ATM机联
网，为消费者用卡消费和资金汇划提供了极大的便利。
之后，招商银行还在国内率先推出了“电话银行”、“手机银行”、PDA“掌上银行”等新型的服务
方式，与营业网点、自助银行一起形成了“水泥+鼠标”模式的新型服务网络体系，向客户提供T24d
、时足不出户、更加方便快捷的全方位金融服务。
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后记

2008年，首届CCTV中国品牌年度发布以“60年60品牌”为主题发布，至2012年已经是第四届，每个年
度都会有许多新面孔出现。
    中国企业面临着一轮又一轮的改革、创新与进化，但创新能力远远不够。
中国企业从改革开放后的制造性振兴经济向今天的创造性振兴经济转型，而未来的企业发展之路正是
靠品牌来实现的。
纵观中国历史，从丝绸之路到下南洋，祖先为生计而漂洋过海，有原料输出、产品输出甚至还到海外
办企业，但主要都停留在产品输出方面，品牌输出方面非常薄弱。
一个品牌的输出取决于这个品牌的文化在全球的地位，要想成为真正的知名品牌，关键是它承载的文
化十分强势、地位很高。
目前，中国的国力和经济体在世界上有较高的地位，而这个时机恰恰适合企业的品牌的树立。
一个品牌的建立与发展取决于国家的重视程度和企业家的自我发展意识。
英国科技史家李约瑟曾提出这样一个问题：古代中国在科学和技术方面发达程度远远超过同期的欧洲
，为什么中国没有产生近代科学，也没有进入发达国家的行列？
这其中的一个原因就是中国人的意识淡薄。
曾有一位学者说过：“美国的强大并不完全体现在科技上和军事上，而其真正的原因是美国有极强的
预见性。
”这个所谓的预见性恰恰就是意识的有力表现。
    我们撰写《品牌影响中国》这本书的目的就是为了提升中国企业的品牌意识，能把品牌建设及品牌
战略作为长久的发展战略，而不是停留在原料和产品技术方面。
只有放眼于品牌技术发展，中国企业才有可能强势地走出去，赢得更多的消费者和更多的尊重。
    产品是品牌的载体，而品牌是文化的载体。
赋予品牌文化远远比赋予产品附加值重要。
品牌是巨大的无形资产，可以带给企业无限的财富和价值。
CCTV中国品牌年度发布组委会每届的品牌发布是基于企业的品牌价值出发的，而不是对企业的现有
资产与规模评比，其重要意义在于唤醒企业的品牌意识和振兴中国的民族品牌。
完成了原始积累的企业，应该把品牌战略作为头等的和终极的战略。
    在此，我要感谢清华大学经管学院、中国中央电视台、中国网络电视及中国品牌年度发布组委会的
支持。
感谢北京工业大学出版社社长郝勇先生及其编辑团队，感谢华韵大成公司的陈龙海先生及其公司同仁
在此书出版策划过程的付出与努力。
还要特别感谢杨颖、何时宇、王玲、许适灵、代娜、胡申、唐凤、匡洪生、刘林、王宇、贾唯甄、刘
秩麟、谭维娜、孙博、窦婕、刘晓华等诸位同仁在此书创作过程给予的资料整理支持。
    希望广大读者通过阅读此书，加强品牌意识，为中国的经济建设、品牌建设作出贡献。
同时，再次向中国的品牌企业、品牌企业家致敬，感谢你们为祖国带来荣誉，为市场作出贡献，为消
费者创造出新的生活方式。
    尹杰    2012年11月于北京
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媒体关注与评论

我们衷心感谢这个伟大的时代，我们将继续努力，为中国经济的发展做出贡献。
希望《品牌影响中国》这本书能带给读者有益的帮助！
    ——联想集团名誉董事长  柳传志    我们提供的是住宅。
但我的理解，万科人是在探索引领一种新的生活方式，建立一个有品质的品牌。
《品牌影响中国》集中解析了中国品牌的成长路径，将成为国内企业品牌管理的典型案例，值得广大
企业管理者参考。
    ——万科企业股份有限公司董事长  王石    TCL不但承载着我们企业5万多名员工的追求和梦想，也承
载着我们为国家强盛民族复兴所承担的责任，我们会继续努力，争创一流的世界品牌。
《品牌影响中国》一书视角独特，具有很强的阅读价值。
    ——TCL集团股份有限公司董事长  李东生    招商银行愿意永远因客户的需求而改变。
愿意把最优质的金融服务奉献给我们的客户，愿意做亿万客户心目中永不凋落、光彩夺目的金葵花。
《品牌影响中国》一书中收录的品牌案例，集中代表了中国品牌的发展历程，将带给我们全新的阅读
享受。
    ——招商银行股份有限公司行长  马蔚华    品牌是企业核心价值的体现，品牌是企业质量和信誉的保
证，中国品牌是中国企业走向世界的信誉名片。
《品牌影响中国》一书以宏大的历史视角，展现了一幅中国品牌的历史画卷，值得我们深入阅读。
    ——中国远洋运输(集团)总公司总裁  魏家福
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编辑推荐

《中国品牌年度发布会系列丛书:品牌影响中国(套装共2册)》由我国著名品牌专家吴纲、尹杰联袂创
作，书中的品牌源自于《CCTV中国品牌年度发布》大型电视活动的经典品牌案例，《中国品牌年度
发布会系列丛书:品牌影响中国(套装共2册)》还得到了柳传志、张瑞敏、王石、宗庆后、李东生、金
志国、马蔚华、董明珠、魏家福、冯军等知名企业家的倾情推荐！
《中国品牌年度发布会系列丛书:品牌影响中国(套装共2册)》以宏大的历史视角，展现了一幅壮观的
中国品牌的历史画卷，再现了中国品牌的成长历程，解析了中国品牌的发展路径，为中国企业提供了
宝贵的品牌经验。
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com
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