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内容概要

张妍、唐实主编的《实用营销文案范本全书》不仅详尽分析了大量营销过程中常用的文案，还介绍了
事前策划、营销流程、活动执行、事后分析等全过程的营销文案体系。

《实用营销文案范本全书》以营销文案为切入点，突出了在企业经营过程中常遇到的营销业务事项，
是全面、高效解决问题的实用工具和文案大全。
全书分为12章，详细阐述了市场调查文案、市场分析文案、市场营销计划文案、新产品策划开发文案
、产品促销文案、广告文案等内容。
《实用营销文案范本全书》精选大量实用范本，语言通俗易懂，内容全面规范，结构明晰严谨，版本
新颖别致，融理论性与实用性于一体，集创新性与指导性于一身。
可以说，《实用营销文案范本全书》既是一本实用工具书，给各层级管理者提供经验参考，又是一本
详细实用的案头手册，为营销文案的撰写提供有益指导。
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书籍目录

第一章  市场调查文案
第二章  市场分析文案
第三章  市场营销计划文案
第四章  新产品策划开发文案
第五章  产品上市及推广文案
第六章  产品促销文案
第七章  营销价格管理文案
第八章  营销渠道管理文案
第九章  广告文案
第十章  公关活动策划文案
第十一章  客户管理文案
第十二章  营销管理及合同文案
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章节摘录

　　②客户经理在公关EPM中选择和填写项目的相关信息，包括：公关结果、实际签单金额、签单毛
利率、项目总结等内容，并提交EPM审批，审批权限参照公关立项权限。
　　③公关成功项目办理结项后，项目进入“关系维护”阶段，在预算额度内的公关费用仍可报销，
但原则上不能再发生公关费用的预算变更。
合同初验款收回后，或者公关项目维护期满一年后（以先到日期为准），公关项目管理员与客户经理
沟通后，可以关闭该项目账号。
　　（3）失败项目结项。
　　①申请、审批流程与上述成功项目结项流程一致。
　　②失败结项的公关项目不再受理公关费用的报销。
　　（4）项目总结：无论成功项目还是失败项目，客户经理均应认真填写结项总结，对成功或失败
原因进行分析，提交市场信息资料，为公司积累市场经验。
对于不完整的结项申请，任何审批部门均可要求重新提交。
　　（5）结项费用审核：公关项目EPM结项审批时，会显示项目的费用分析表和费用清单，由相关
领导对项目费用的合理性做出相应审核并给予审批。
　　（6）对于任何审批部门提出的质疑，客户经理均应配合做出解释。
　　（7）对于发现的“乱批”（不应批准通过而批准的）、“乱报”（不应在本项目内支出而报销
在本项目中的）等现象，一旦确认将按照公司相关制度进行处罚。
　　7.项目暂停　　（1）公关项目立项后，因为客户方面的原因项目未能按时启动或2个月内无明显
进展，客户经理应该申请公关项目暂停。
　　（2）经部门总经理审核，连续2个月无公关进展的项目，或经市场支持部统计，连续2个月未提交
《日拜访记录》或《项目周报》的公关项目，由市场支持部提出建议或由客户经理提出申请，填写《
公关项目暂停申请表》，审批通过后由公关项目管理员将项目调整为暂停状态。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　细化营销业务流程，精选营销管理文案。
《实用管理范本系列：实用营销文案范本全书》立足于企业实际，精选百余篇范本，在企业的营销管
理优化和流程执行方面起到规范、指导、协调的作用。
技巧离于范本，文案内蕴启示，篇篇实用，为各类营销活动提供参考。
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