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前言

　　进入21世纪以来， 随着知识经济向纵深发展， 创意经济（ Creative Economy）迅速兴起。
作为新经济的发展模式和城市经济的高级形，“创意经济”逐渐成为世界各国经济研究的热点。
从创意（ Creativity）本身到以创意为核心的产业组织和生产活动即“创意产业”（ Creative Industry）
，创意经济以创意为基本动力，在产生财富、积累文化、创造就业机会、推动城乡发展、促进技术改
革、提高一个城市及国家竞争力等方面的经济驱动力开始发挥重要的作用。
　　当前，创意经济的教学实践在我国尚属崭新的尝试。
从国外多所高校的课程设置来看，创意经济是面向经济学、商学、管理学、金融学等经济管理类专业
开设的一门专业主干课程。
为满足创意经济人才培养的需要， 首都经济贸易大学多位从事创意经济研究的专家学者共同努力，编
写了这本教材。
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内容概要

《创意经济概论》试图通过文献归纳和翔实生动的案例分析，对创意经济进行较为充分的论述和研究
。
《创意经济概论》总结和梳理了创意经济的理论发展体系，在创意经济的生产组织、交易市场、消费
特点、创意园区发展以及创意经济的融资、知识产权保护、人才培养以及创意指数指标体系的建立等
方面进行了较为全面深入的探索。
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章节摘录

　　第一章　创意经济概论　　第二节　创意经济的作用　　一、创意经济是当代市场经济发展的重
要动力　　创意经济具有强大的要素资源黏合能力和整合功能，进而能够推动资源配置方式的演进和
财富的快速增长。
创意经济是当代市场经济发展的重要动力，主要体现在以下几点。
　　第一，创意经济的需求创造力。
创意的物化产品一般都是创新性产品，往往能够引导或者创造需求。
　　第二，创意经济的资源整合力。
广泛的创业活动大大提高了人类对已有资源的开发利用能力，有效地促进了经济资源的高效率整合，
进而有效地提升了全社会的物质财富创造能力。
　　第三，创意经济的产业渗透与扩张力。
以版权、专利和设计等为内核的创意经济，以居于价值链高端的地位广泛地渗透到社会既有的各种产
业中，并根据最终产品的价值增值全过程，即价值链原则，迅速对这些产业进行分解与重组，推动传
统产业发生新的变革，促进产业的升级演进。
同时，那些具有较强市场吸引力的创意物化产品特别是文化产品具有明显的溢出效应，市场扩张和渗
透功能比较强。
比如，风靡全球的“韩剧热”在给韩国带来巨额出口收入的同时，还产生了以下几个方面的溢出效应
：　　⋯⋯
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