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内容概要

　　《高职高专市场营销专业精编系列教材：国际市场营销》内容具有较强的科学生、先进性和实用
性，符合高职高专教学要求以及改革的趋势，理论阐述力求深入浅出，通俗易懂，文字表达力求简洁
生动，同时吸收国内外教材的条实、生动等优点，辅以丰富的案例、示意图及表格等。
此外，为便于读者掌握国际市场营销知识，《高职高专市场营销专业精编系列教材：国际市场营销》
在每章开头都设置了学习目标，并根据每章内容安排的需要插入了引导案例、相关案例等内容，每章
后附有小结、复习思考题、案例分析及技能实训。
国际市场营销学作为一门专门研究和指导企业成功的开拓和占领国际市场，进行国际市场经营管理的
新兴应用学科，在当代的市场经济竞争中尤显重要，为帮助经济专业的学生和从事对经济贸易工作的
人员学习和了解国际市场营销的基本理论和实务知识，树立现代市场营销观念。
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章节摘录

　　第一章 国际市场营销导论、　　第三节 国际市场营销学与其他学科　　一、国际市场营销学概
述　　（一）国际市场营销学的概念　　对国际市场营销学的概念有多种解释。
例如，国际市场营销学是指按照供方视角，为实现产品的潜在交换或社会价值，研究与实现产品交换
有关的国际市场规则、国际市场环境、国际市场目标客户需求以及自身战略与策略等的一门学科；又
如，国际市场营销学是指跨国经营企业以国际市场为导向，以实现潜在交换为目标，分析国际市场规
则、进入方式、占领技能的一门学科；再如，国际市场营销学是市场营销学的一个分支，是应用市场
营销学的基本原理，指导跨国经营企业制定经营管理战略及其实施计划的一门学科；还有，国际市场
营销学是一种经营思想、经营理念和管理过程，研究企业如何适应、刺激和预测国际市场目标客户实
际需求，有计划地组织管理经营活动，通过满足国际市场目标客户需求以获取企业自身最大限度经济
效益的一门学科。
　　（二）国际市场营销学的研究对象　　国际市场营销学作为市场营销学的一个分支，其研究对象
也随社会经济的发展而逐步演进。
20世纪初期，国际市场营销学的研究对象未超越商品流通范围，研究活动基本局限于大学校园，并未
涉及企业争夺市场的业务活动。
第二次世界大战以后，市场出现了生产过剩问题，在“创造需求”概念推动下，企业开始重视市场调
查研究和分析预测，同时，为刺激更多用户加入购买大军，以便重点关注和加快进入海外市场，推动
国际市场营销学进入流通领域应用阶段，国际市场营销学将研究对象定位于商品推销、广告技巧、推
销策略等。
到了20世纪60年代初中期，国际市场营销学研究领域不断拓宽，并与消费经济学、管理科学、心理学
、社会学等其他学科理论密切结合，逐渐演化为综合性的经济管理学科，研究对象由商品流通领域逐
步扩大到商品生产领域，包含企业跨国经营管理的整体活动。
　　⋯⋯
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