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内容概要

本书的作者为南开大学商学院的中青年学者，具有博士学位和副教授以上的高级职称。
他们不仅有较为扎实的营销理论根底，而且对中国企业的营销实践有深刻地了解和体验，对于营销理
论与实践的前沿动向有敏锐的洞察力和判断力。
本书涵盖了新世纪营销前沿理论的基本方面和主要内容，并特别把这些理论与中国企业营销的实践及
其能力提升相结合作为写作的重点，因此本书中的每一本著作都不仅有作者独到的营销前沿理论见解
与分析，还对这一前沿理论在中国企业营销中的应用前景与操作可能进行研究。
    本书是将博弈思想与营销思想相互结合而形成一种新经营理念的论著。
该书以博弈论为基础，对博弈营销环境、博弈营销中的信息技术、市场选择博弈、博弈营销渠道、供
应链中博弈营销等内容进行了详细的论述。
在新世纪的企业竞争更加激烈、消费者的力量更加强大、信息不对称性日益加剧的情况下，本书可以
帮助企业的营销决策更加科学化。
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