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内容概要

《智绘峰景(巅峰智业十年核心技术集)》由北京达沃斯巅峰旅游规划设计院主编：巅峰智业十年，是
伴随中国旅游业快速发展的十年。
十年成就，离不开各级各界领导、专家、朋友的悉心关怀与指导，也离不开来自八方的祝愿与鼓励，
他们的祝福给予我们最为可贵的精神支持。
巅峰智业集团将化祝愿为动力，以十年创业的丰厚积淀，铺就未来万里前程！
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章节摘录

版权页：   插图：    旅游宣传是国家和城市形象传播的重要渠道，旅游资源和产品是区域形象传播的
重要载体。
发展好旅游是城市发展最美丽的载体，宣传好旅游是城市营销最亮丽的名片，通过城市旅游营销宣传
，可以充分发挥旅游的窗口产业效应，使城市发展焕发新的活力。
即市长经营城市，旅游局长营销城市。
 一是深入调研，科学规划。
要针对旅游市场现状，进行深入细致的市场调研，总结旅游市场的特点和存在问题，在此基础上制定
统一的旅游营销规划，从长远全局的角度把握旅游营销战略，在营销规划的指导下，提升产品品质、
创新营销方式、提升旅游形象、强化市场管理，实现城市旅游营销的高效性。
二是优化品牌，强化形象。
要塑造类似好客山东、四川好玩、浪漫之都、动感之都等经典的区域旅游品牌。
针对不同的客源市场，采取不同的品牌形象营销策略。
三是丰富节事，精彩营销。
应当重视节事活动的影响力，做到季季有高潮，月月有活动，天天都精彩。
 5.产业集群化 产业集群化是指围绕特定区域的旅游吸引物和共同的目标形成的旅游核心产业、旅游依
托产业、相关辅助机构以及旅游组织和教育培训机构在空间上的集聚。
组成完整的旅游服务体系。
集群主体基于旅游产业结网并互动，协同工作，创新旅游产品和服务，提高旅游产业竞争力。
 要推动旅游产业集群体系的构建和完善，提升集群化发展的规模效益和集聚效益，以集群化促进地区
旅游业发展的效益和效率的提升。
旅游产业的集群化发展需要良好的产业发展环境作支撑，而产业环境又是以制度环境为前提。
政府一方面要为旅游产业集群化发展创造良好的硬件环境，另一方面要为集群旅游相关企业提供良好
的制度环境，进一步消除市场壁垒，促进旅游企业的专业化分工。
 6.企业集团化 旅游经济最终靠市场主体，旅游大国无一不是由旅游大企业集团支撑的。
企业集团化是指旅游企业以产权为纽带，以骨干企业为核心，将关联度强的企业，通过资产重组等方
式，组成新的更大的企业群体，通过对现有存量资产进行重新配置。
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