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内容概要

刘锋编著的《智点山河(巅峰智业十年经典案例集)》是巅峰智业十年项目的精品汇编，是一部凝结了
企业十年来思想与实践成果的智慧结晶。
它记载了我们踏遍祖国的山山水水后对这片大地的深情热爱与精心思考；它写下了我们对无限风光的
创意解读与精心策划。

书中精选了多个精品案例，采用叙述故事的方式，将每个项。
目的难点、亮点、解决方案及如何与甲方在思想、思路与方式上的碰．撞有机地融入其中，以求实现
思想与技术深度融合、理论与实践紧密结合、视野与高度全面契合。
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章节摘录

　　在历届大连市政府的科学领导和远见卓识的战略眼光下，在北京达沃斯巅峰旅游规划设计院专业
并富于创新的规划下，大连经历了从单一的城市品牌到“浪漫之都，时尚大连”的旅游综合品牌，再
到“大连沿海经济圈”的全域旅游品牌的跨越式升级发展历程。
大连，在历经百年的风雨沧桑之后，已经成长为中国城市旅游的一个代表，一个品牌，一个标志，成
为中国旅游成长过程的一个缩影。
多姿多彩的旅游要素已经融人大连的资源禀赋、城市建设和生活品位之中。
　　大连始于19世纪一个叫青泥洼的小渔村，在历经了百年风雨洗礼后，形成了具有历史文化和沿海
特色的城市。
但是直到20世纪90年代，大连市依然建筑陈旧，道路拥挤，百姓住房紧张，被后起的深圳等其他沿海
城市远远甩在身后。
大连是座传统的重工业城市，高耗能、低水平的传统产业占了很大比重，如果继续沿袭“无工不富”
的常规发展路径，城市环境将不堪重负，城市发展也将受到限制。
　　思路决定出路。
在以大连市委市政府领导班子的带领下，大连在经营理念上进行了升级，选择了一条与众不同的战略
路径——经营城市。
按照“不求最大，但求最好”的城市发展理念，大连进行了大规模的城市基础设施建设，实施绿化、
美化、净化工程，大力发展环境经济，创造性地走出了一条以“环境革命”增强城市综合竞争力和发
展后劲的成功之路。
通过经营城市这份国有资产来挣钱，使城市增值，为其他产业的发展创造条件，从而使整个经济繁荣
起来。
仅仅过去五六年，蓝天、碧海、绿地、广场等就成为了大连一张张亮丽的名片，让全国人民赞不绝口
。
同时，全面的城市营销也让大连的城市影响力越发突出。
1998年，当国内众多城市还不知道什么是城市品牌的时候，大连已经提出自己的城市品牌——浪漫之
都；2001年，在国内众多城市还没有开始重视城市品牌建设的时候，大连已经开始利用中央电视台媒
体平台把“浪漫之都”的城市品牌公之于众；2003年11月，“浪漫之都”也实现了在国家工商总局的
成功注册⋯⋯国际知名的服装节、大量的广告投入、丰富的媒体宣传方式使得大连的城市品牌得以迅
速建立，并深人人心。
　　大连旅游已经走出了一条独具特色的发展道路：先塑城市品牌，后创旅游品牌。
大连成功创造了以整个城市为载体和核心吸引物的旅游发展模式，成为中国超常规发展旅游的城市典
范，为中国的城市化道路塑造了一个范例：理念超前，品牌拉动，政府主导，持续创新，合作多赢。
　　⋯⋯
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