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内容概要

　　本书为北京市哲学社会科学规划“十一五”重点课题《北京建设世界最佳旅游目的地城市的综合
诊断与管理模式创新》(09AbJG291)的最终成果。
全书共分十章，内容主要包括旅游目的地相关研究、国外理论研究、国内理论研究、旅游目的地竞争
力评价、国外理论及模型研究、国内理论及模型研究、研究现状评述、国内旅游目的地竞争力评价体
系研究的问题、众模型大同小异、现尚无简便实用的评价体系及模型等。
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作者简介

邹统钎，为北京第二外国语学院旅游管理学院教授，毕业于南京大学商学院企业管理专业，获得管理
学博士学位，中国人民大学商学院博士后。
北京市高校教学名师，教育部优秀青年教师。
先后在美国夏威夷大学旅游学院(1995-1996)、澳大利亚昆士兰大学旅游学院(2006.2-8)做访问学者和客
座教授。
重点研究领域：旅游开发、战略管理与旅游思想史。
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章节摘录

版权页：插图：（一）鼓励北京旅游企业辅出资本。
投资周边以新的眼光看待北京旅游产业，不仅包括了发生在北京地域内的活动，还应看到北京旅游企
业的活动，这是不受行政空间限制的，而旅游企业正是北京的优势领域。
北京应大力推动资本输出和管理输出，实现旅游产业的另一种层面的扩张。
在北京市旅游局的主动引导和有序安排下，鼓励旅游资本和管理输出，投资于河北省旅游资源的开发
。
领导建立跨行政区的旅游营销、集散和服务系统，鼓励北京旅游企业对河北的资源收购与业务布局。
最后，北京要努力发展旅游总部经济。
通过政策、信息等方面的帮助，大力支持旅游总部经济的发展，形成一批区域性、全国性乃至国际性
旅行社、旅游信息和旅游金融服务企业，引导大型企业集团向北京集聚。
（二）整合旅游资源。
将周边旅游资源纳^北京旅游版图北京要领导整合北京乡村旅游与河北省环北京旅游带。
北京乡村旅游要全面整合河北省环北京的游憩带，在前期引导、帮助河北环北京旅游带的发展，从而
渐渐形成北京的领导地位；在扩展北京乡村旅游资源的同时，联合河北共同建立新的、竞争力强劲的
乡村休闲旅游产品，不仅将目标市场定位在京冀，更应该将目标市场放眼于整个国内市场，甚至是国
际市场。
积极联合开发跨区域旅游产品。
例如实施“大长城”和“拒马河”联合开发试点，由北京市组织旅游企业与河北省联合开发“大长城
”和“拒马河（一渡至十五渡）”等跨区域的旅游产品，提升产品档次和服务标准，提升国内国际竞
争力。
支持各地方层面的合作开发，鼓励区、县、镇与邻近河北省县、市、乡、镇的合作开发，官厅水库，
云蒙山、大海坨山、以国道沿线、通州运河下游等景区可作为试点。
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编辑推荐

《北京创建世界最佳旅游目的地城市的差距诊断与战略对策》是由旅游教育出版社出版的。
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