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内容概要

旅游景区作为旅游产业发展的核心要素和主要的旅游吸引物，在推进我国旅游业蓬勃发展的过程中发
挥了排头兵的作用，旅游景区发展的理论和实践研究得到了学术界的持续关注。
近年来，旅游景区的规划、建设、管理、营销已经成为旅游研究领域的热点和重点。
我国在建设世界旅游强国的进程中，旅游景区的经济、社会、环境、文化的功能将日益突出。
我国旅游业的改革和发展面临着新的机遇，也面临许多理论和买践层面的新课题。
本书阐述了景区开发的过程，并探讨了景区管理中涉及的一些主要问题；全面审视景区在整个旅游业
中扮演的角色，探讨了开发新景区所涉及的问题以及管理中面临的挑战。
本书的主要内容包括旅游景区开发管理概述、旅游景区规划管理、旅游景区项目策划与管理、旅游景
区产品开发与管理、旅游景区线路设计与组织、旅游景区设施规划与管理、旅游景区解说系统设计与
管理、旅游景区环境管理、旅游景区游客管理、旅游景区安全管理。
    为便于学习者、管理者和培训者使用，本书在编写体例上做了一些创新，每一章都配有引言、本章
学习目标、思考与练习。
这种体例是目前已出版的旅游景区开发与管理教材中．所少有的，因此形成了本书的特色：知识结构
上紧密联系旅游景区开发与管理的实际进行基础知识的编排，既考虑学习者的心理特征和认知规律、
技能养成规律，又注意用新观点、新理念和大量案例、阅读材料来阐述旅游景区开发与管理的经典内
容．适应旅游业发展和教学实践的需要。
    本书由郑耀星主编，负责设计教材大纲和全书的统稿工作。
各章执笔人员如下：第一章、第二章，郑雅频；第三章，郑耀星、李炳宽；第四章，包战雄、丁丽英
；第五章，林绍华、丁丽英；第六章，郑耀星、刘少艾；第七章，林绍华；第八章、第十章，李志龙
；第九章，林东。
本书在编写过程中参阅了许多的论著、文献、资料，除书后列出的参考文献外，还有一些文献、资料
未能一一列出，在此，我们向所有这些论著的作者表示真诚的谢意。
限于我们的水平和实践经验，书中的错漏在所难免，诚恳欢迎各位同人批评赐教。
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章节摘录

插图：4.旅游景区与旅游吸引物旅游吸引物是由旅游资源为旅游目的加工而成的，它可能是一种可以
直接卖给旅游者的旅游产品，也可能是一种节日活动；它可能存在于旅游景区中，也可能存在于旅游
景区外。
旅游吸引物在旅游目的地的发展和兴盛中扮演着至关重要的角色。
旅游吸引物最基本的作用是吸引游客到一个景区来。
同时，它的作用还可以在更高层面上变化，给社会带来活力，并带来大量收入（艾伦·法伊奥，布赖
恩·加罗德，安娜·利斯克2005）。
旅游吸引物是旅游业赖以生存之本，旅游吸引物促生了游览，引发了远程旅行，并创造了整个旅游业
。
它是旅游业的核心，是激发人们想去一个地方旅游的动机。
旅游吸引物确实为很多旅游活动提供了一个中心，并且是参与旅游业竞争的各个旅游目的地的重要因
素（斯沃布鲁克2000：267）。
二、旅游景区的功能在市场经济条件下，景区在产品、企业和产业三个层面上形成了一个基本功能系
统。
在产品层面上，景区不仅具有满足旅游者吃、住、行、游、购、娱等多样化需求的基本功能，而且具
有观光体验、度假休闲、资源保护等多元化特色的基本功能，从而使景区成为刺激旅游者前往旅游的
关键动力要素。
在企业层面上，景区不仅具有保护资源多样性、实现经营专业化、激活资本运作、增加旅游收入等内
生性的基本功能，而且具有解决就业、提升区域形象、促进经济发展等外部性的基本功能，从而使景
区成为旅游活动的重要空间载体。
在产业层面上，景区不仅是旅游业发展不可或缺的物质基础，而且通过关联效应可带动所在区域实现
经济活动的协作化，形成具有相对独立性的旅游产业，从而促进社会分工的发展和科学技术的进步。
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编辑推荐

《旅游景区开发与管理》：国家质量工程项目，旅游管理人才，培养与行业互动创新实验区教材，中
国旅游协会旅游教育分会推荐教材。
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