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内容概要

《旅游景区管理（第3版）》作为一本旅游专业课教材，从框架结构到内容选材都具有一定的探索性
、创新性和开拓性，体现了专业教材应有的研究含量。
在教材具体编写过程中，在确保教材内容的科学性、规范性和完整性的基础上，根据景区管理课程的
要求和景区管理中的实际问题，我们充分注意了对国内外景区管理实例的介绍剖析，目的是使教材具
有更强的针对性和实用性，符合旅游教学和旅游从业人员的实际需要。
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章节摘录

　　第1章　旅游景区的概念、分类和发展简史　　本章导读　　旅游景区作为旅游者的终极目的和
核心，长期以来并未得到旅游学术界的足够重视，连旅游景区的概念界定至今都尚未形成一致的意见
。
本章作为本书的基础概念性讨论章节，对旅游景区及相关概念进行了较为充分的介绍和论述。
使学生在进一步了解景区管理之前，先对景区的基本概念和发展过程有一个较为全面的背景性了解。
　　旅游景区是旅游活动的核心和空间载体，是旅游系统中最重要的组成部分，也是激励旅游者出游
的最主要目的和因素。
旅游业和旅游服务都是依附于旅游景区的存在而存在的。
但是，国内外旅游学界对于旅游景区的基础研究仍很薄弱，近年来，虽然我国旅游学术界开始重视对
旅游景区方面的研究，教材和著作逐渐增多，但与旅行社、饭店专业相比，数量仍然很少。
在国内所有的旅游概论类教科书中，大多都只有“旅游资源”章节，没有旅游景区或旅游吸引物的专
门内容章节。
以至于在旅游景区的定义、分类等基础概念方面还没有一个被普遍接受的意见，甚至很少有学者做景
区的基础性研究。
这在旅游业大发展，旅游景区规划热持续升温的今天，认识和研究旅游景区就更显得重要和迫切了。
　　⋯⋯
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