
第一图书网, tushu007.com
<<中国旅游企业经营的国际化>>

图书基本信息

书名：<<中国旅游企业经营的国际化>>

13位ISBN编号：9787563713844

10位ISBN编号：7563713840

出版时间：2006-8

出版时间：旅游教育出版社

作者：杜江

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<中国旅游企业经营的国际化>>

内容概要

　　当前国际旅游业正在发生一些重要变化。
据世界旅游组织统计，2002年全球国际旅游到客人次数达到7.15亿，与此同时，中国旅游产业规模已
经到达了一个新的高度，2002年旅游入境人数9800万，旅游外汇收入204亿美元，国际旅游接待人次数
和旅游外汇收入数均居全球第四位。
2001年，中国公民出境旅游市场规模达到了创纪录的1213万人次，总支出131亿美元。
根据国际旅游产业发展的历史经验，类似的产业规模和产业结构必然导致国内旅游企业的国际化经营
，特别是较高级形态的跨国经营。
　　在上述背景下，中国旅游企业的国际化经营已经成为政府、企业和学术界的现实课题。
一些有实力的大型旅游企业集团已经不同程度地开展了一些跨国经营活动，但是，在旅游企业国际化
经营的基本规律、国际化经营的主要模式和基于中国旅游产业运行现状的发展战略等主要问题上，急
需要理论界给予相应的前瞻性的研究与解答。
　　综上所述，杜江教授主持的课题组选择了《中国旅游企业经营的国际化——理论、模式与现实选
择》具有很强的理论与现实意义。
　　课题以应用研究为导向，在适当寻求基础理论平台的构建外，主要通过比较、综合、归纳、类比
和模型构建等研究方法，并注重对旅游企业的实地调研和案例分析。
在具体的研究过程中，课题组将首先创建性地构建旅游企业国际化经营的研究框架，并据此从不同角
度研究旅游企业国际化经营的一般理论、普遍模式以及我国旅游企业国际化经营的现实选择。
　　该课题将重点研究以下问题：基于旅游经济运行特殊规律的国际化一般理论建构、中国旅游企业
国际化的内涵与衡量标准、市场选择、营销战略、国内准备、国际化战略中的经营方式选择、旅游企
业国际收益管理、北京首都旅游集团国际化发展战略规划。
　　该课题预期将在以下几个方面进行突破：结合国际经济学、国际商务管理等既有的一般和旅游业
运行规律，构建一个适应旅游业国际化的基础理论；总结国际历史经验，提炼出旅游企业国际化经营
的若干实践模式；提出可供我国旅游企业实践操作的若干跨国经营方式；提出适应我国旅游企业国际
化需要的市场选择和营销策略；国际化背景的旅游企业收益管理原则与方法。
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