
第一图书网, tushu007.com
<<旅游市场营销>>

图书基本信息

书名：<<旅游市场营销>>

13位ISBN编号：9787563709946

10位ISBN编号：7563709940

出版时间：2001-1

出版时间：旅游教育出版社

作者：谷慧敏

页数：311

字数：227000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<旅游市场营销>>

内容概要

旅游市场营销是已被列为旅游管理专业的主要专业课程。
为了适应教学的需要，作者编写了此书。
当然，本书也可用作旅游管理部门和旅游企业对在职干部进行岗位培训的教材。
    全书共分上、中、下三篇。
上篇介绍旅游市场营销的基本概念及其发展趋势，中篇介绍旅游市场营销管理的基本流程，下篇则从
旅游业的主要构成要素出发，分别介绍了开展市场营销的实践。
在各章末还编写了与教学内容有关的案例。
这些案例有成功的经验，也有失败的教训，希望读者能从中得到启迪。
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编辑推荐

全书共分上、中、下三篇。
上篇介绍旅游市场营销的基本概念及其发展趋势，中篇介绍旅游市场营销管理的基本流程，下篇则从
旅游业的主要构成要素出发，分别介绍了开展市场营销的实践。
在各章末还编写了与教学内容有关的案例。
这些案例有成功的经验，也有失败的教训，希望读者能从中得到启迪。
在本书的编写中，笔者力图体现如下原则：第一，系统性。
如前所述，本书作为教科书，内容涵盖了旅游市场营销的基本概念和旅游市场营销实践的主要子系统
。
读者通过学习，会对该学科的整体框架有清晰的认识。
第二，前瞻性。
观点和信息滞后通常是教材编写的一大缺陷，在本书写作过程中，虽然也有这样的困惑，但笔者尽力
克服这一不足，在内容的安排上注意引八本学科的前沿理论。
第三，实践性。
旅游市场营销是一门应用科学，因此，本书在编写过程中，始终从实用出发，力图使读者获得可用的
知识和信息。
本书没有停留在一般市场营销的理论框架之内，而是在此基础上，从旅游产品和旅游需求的特点出发
，对构成旅游业的各个子系统的特殊性进行分析，并着力研究如何开展针对性的营销。
第四，简洁性。
本书力图在有限的篇幅内，对旅游市场营销理论进行准确和简明的阐述，剔除有关复杂的理论模型内
容，同时避免使用过于晦涩的学术语言和冗长的论述，使之具有更广泛的读者层面。
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