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内容概要

该书注意吸取了旅行社管理方面的最新学术成果，力图对旅行社行业的最新发展有所反映，在体例和
内容安排等方面都反映了旅行社资格考试的目的和要求。
作者认为，此书作为旅行社管理方面的专著，也应是目前国内诸多成果中最好的之一。
    《旅行社经营管理》一书是为全国旅行社经理资格考试专门编写的。
本书作者在写作过程中力求充分吸收国内外在旅行社经营管理方面已有的研究成果，为我国旅行社实
业界和学界提供一部高水平的著作。
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