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内容概要

《移动媒体运营概论》是一本专门针对手机移动媒体以及移动增值业务的基本概念、产品策划、业务
模式、运营营销等方面进行深度分析和案例剖析的论著。
适用于通信类、媒体类等和电信增值领域相关专业的教学实践，也适合社会相关从业人员学习使用。
    本书在第1章、第2章进行了基础理论知识讲解之后，以两大角度切入“移动媒体运营”这一核心论
题。
第一个角度是“业务模式”的深入探讨。
由于运营环节是移动媒体的核心环节，而业务模式又是运营的核心元素，所以，从业务模式切入，详
细分解和剖析每一种业务模式的本质，并通过市场调研式的延展，或案例剖析式的实战，或典型例证
式的佐证，引导读者更直观、深刻地体会其中的奥妙与本质。
第二个角度是“产品及运营”。
在这部分章节里，本书重点选择了手机单机游戏、手机网游、手机主题、手机软件、IVR语音杂志、
彩铃和彩段等移动增值业务，通过产品案例与业务运营分析相结合的方法，详细分析了每种移动增值
业务的产品策划方法、流程和运营技巧。
无论是对高等院校相关课程的教学实践，还是对具体企业的运营营销指导，都起到了一定的理论指南
或启发的作用。
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章节摘录

　　上篇　移动媒体基础知识及业务模式　　第1章　移动媒体的特征和运用方向　　1.1　关于“新
媒体”　　1.1.1　理解新媒体：艺术·媒体·娱乐　　对于新媒体的单独定义，可谓众说纷纭，不一
而足。
清华大学新闻与传播学院的熊澄宇教授说，新媒体是“在计算机信息处理技术基础之上出现和影响的
媒体形态”，这显然是一个以技术作为衡量标准的定义。
而阳光文化集团的首席执行官吴征说，“相对于旧媒体，新媒体的第一个特点是它的消解力量——消
解传统媒体（电视、广播、报纸、通信）之间的边界，消解国家与国家之间、社群之间、产业之间的
边界，消解信息发送者与接收者之间的边界，等等。
”这个说法似乎更本质、更核心，但却只能是一种特性描述，而不能算是定义。
又有网络上广泛流传的“百度知道”里的新媒体定义——新的技术支撑体系下出现的媒体形态，如数
字杂志、数字报纸、数字广播、手机短信、移动电视、网络、桌面视窗、数字电视、数字电影、触摸
媒体等。
但这个定义更类似一个穷举，抽象出来的逻辑概括则和熊澄宇教授的定义十分接近，都是立足于技术
支撑环境而做出的定义。
然而，单纯从技术角度去定义一个产业，毕竟是有一定局限性的，所以，笔者倒更偏爱美国《连线》
杂志对新媒体的定义——“所有人对所有人的传播”。
这个虽然不像是一个真正意义上的“定义”那么严谨，但简单之中却透露着更为肯定的核心特征：新
媒体失去了或者更准确地说是“抛弃”了传统媒体（旧媒体）中的核心传播特征——传播中心机制。
无论是出版模式、广播模式，还是电视模式，都无一例外地具备一个传播中心，由这个传播中心向大
众进行辐射。
　　⋯⋯
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