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内容概要

汽车营销是近年来建立起来的一门重要学科，其营销理论和方法以惊人的速度向纵深发展。
本书共11章，在结合当前我国汽车市场现状的基础上，重点介绍营销学在汽车发展过程中的运用，并
结合社会实际生活案例进行分析。
其内容有：汽车市场营销概述、汽车营销战略、汽车营销策划、汽车营销环境分析、汽车分销渠道策
略、汽车市场促销策略等4s策略，二手车贸易及汽车金融信贷。
本书既考虑了汽车营销的理论系统性，又注重了其重点内容。
    本教材深入浅出，实践性强，适用于专科、本科教学使用，也可作为汽车营销、管理人员自学的参
考培训教材。
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