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内容概要

模仿，我们耳熟能详；模仿，依然毁誉参半，尤以毁言居多。
然而，对于人类而言，模仿实在是一件自然而然、稀松平常的事情。
    每个人从降生到咿呀学语，从幼童到长大成人，在人生的每个阶段都离不开模仿。
模仿，是最古老而又最先进的学习方法。
我们日常生活中95%以上的经验来源，成功者行为处事95%以上的方式方法，往往都是靠模仿别人而
得来的。
    为了有别于生搬硬套、流于形式的低层次“模仿”，我们把真正的、青出于蓝的模仿命名为“超级
模仿”。
   “超级模仿”——就是把被模仿者最核心的东西学习到手，融入到自己的行动之中。
它是一种既学其形更学其神的学习方法，是一种学习精髓的方法，是抓住被模仿者灵魂的方法。
“超级模仿”的最高境界就叫作拷贝优势、复制成功或者“拿来主义”。
    不要再浪费宝贵时间，不要再多走没用弯路；    不要再用错误的方法，继续得到错误的结果；    不
要再自我设限，不要再浪费金钱；    不要再摸着石头过河，也不要重新去发明轮子；    更不要再付出
的太多，收获得却太少！
    模仿成功者的想法和行为，    就能收获成功者的结果和成就！
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章节摘录

书摘借“超级女声”重拾一个话题    在“超级女声”红得发紫又紫得发黑后，那股热得让每一个人免
不了发烫的热火才慢慢熄灭，直至如今趋于平常。
忽然有一天，有人指出：“超级女声”抄袭了美国某电视热播栏目。
我暂且不谈“超女”是否“抄袭”，而是想借这位朋友提出的“抄袭”话题，帮助我谈一谈娱乐圈里
的成名捷径，那是一条由来已久且是公开的成名捷径，它的名字叫“模仿”。
它包括娱乐节目的模仿，对明星的“模仿秀”，影视上的某方面或全方位模仿甚至“抄袭”等等。
    还在学生时代，老师就曾教给我一个很有名的比喻，我至今还记得很清楚，相信你也知道，那就是
：“第一个把漂亮姑娘比作鲜花的人，是天才；第二个把漂亮姑娘比作鲜花的人，是庸才；第三个把
漂亮姑娘比作鲜花的人，是蠢材。
”没错，完全重复人家用过的创意，肯定免不了会被人视为东施效颦，可耻而又可笑。
当然，如果你是李敖那样的才子，那就另当别论喽。
在一位美人26岁生日的时候，这位老而不修送了25朵娇艳的玫瑰给她。
于是，美人疑惑地问：“怎么只有25朵?”李敖在模仿中创新了：“你，就是那第26朵!”看，看，看
，同样是把漂亮姑娘比作鲜花，但人家李先生就能马到功成地捕获美人芳心。
皆因他把模仿的精髓移植了。
    所以，很多人，包括我在内，尽管均对一字不漏的抄袭不齿，但是在模仿中再次彰显自己的创意和
特色，却不光是情有可原，还是每个学习者得到快速长进的必由之路。
    在娱乐业里，有这样一道“程序”，即“内地学港台，港台学日韩，日韩学欧美”。
这是目前难以转变的流行文化的大趋势，是流行文化的弱势地区向强势群体学习的必然。
因此，每想到这一“程序”，或者说是娱乐业发展的捷径，再来谈“超女”是否真的抄袭了美国某热
播栏目，那就是完全可以理解的了。
看看“超女”火成那样，如果不是在国外有现成的模仿对象，而且该对象已经取得了很大的成功，那
才叫怪事一桩呢。
    其实，从中国有了所谓流行文化以来，哪一个脚步，没有严重地模仿港台及海外的累累痕迹呢?从20
世纪90年代各类风格的歌手不合格调地狂拍MTV起，到电视综艺栏目的全盘港台化，《非常男女》式
的电视相亲栏目在各个省台几乎都能找到不同的版本，接着就是《Super Model》、《东方夜谭》等等
，只要你愿意找，你都可以在海外的电视栏目上成功地找到原型，直到连那些娱乐主持人们，都慢慢
地认为要是自己不咬着舌头开讲港台腔。
就似乎不够娱乐似的。
    是呀，我们的流行文化，自改革开放以来，只有区区的二十来年历史，哪来的自我创造呢?而找到一
个优秀的可以模仿的模式，自然是不能放过的，毕竟，那才是最有效的捷径。
    事实上，作为具有5000年泱泱中华文明且曾经深度影响和滋润了东亚、东南亚每一个国家的我们，
也曾经引领过世界文化的流行。
如果你在看如今满世界热播的《大长今》时稍加注意，自豪感就会油然而生。
请看一个细节：一个中国来的香粉，在宫女中视为最时尚最能代言美丽的穷奢极欲的奢侈品，这大概
要比现在我们眼里的一件香奈儿的皮包还要珍贵吧。
    P018-019
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媒体关注与评论

书评你不需要重新去发明轮子，也不需要摸着石头去过河，从现在开始，学习和坚持“超级模仿”吧
！
    商业社会里风险最低的经营策略，人类发展中屡被验证的成功捷径；世界上效能最高的卓越工作方
法，任何领域成功人士的第一项修炼；通过向别人学习而找到捷径的惊人法则，自主创新的必要前提
和坚实基础！
    成功最快捷的方法，就是使用被验证的有效方法！
    美国因为不断学习和模仿其他民族的长处，所以成为世界超级强国；    日本因为战后全力学习和模
仿美国欧洲，所以成为新兴经济强国；    中国在改革开放后，因为重视学习和模仿国外先进的技术与
经验，所以获得了全面飞速的发展！
    当我们不是发达的欧洲，也不是强盛的美国时；当我们不是天才的爱因斯坦，也不是发明大王爱迪
生时；    我们不妨效仿一下“模仿的巨人”日本，我们不妨借鉴一下“超级模仿天才”比尔·盖茨；  
 如果你认为自己还没有日本人那么精明能干，如果你认为自己还不如比尔·盖茨有钱。
    愿本书能帮助中国企业蒸蒸日上！
    愿本书能帮助中国人迈向快速成功的人生！
    任何时代，财富和成功都流向学习力强大的人身上！
“超级模仿”就是学习力！
学习力就是“超级模仿”！
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编辑推荐

　　你不需要重新去发明轮子，也不需要摸着石头去过河，从现在开始，学习和坚持“超级模仿”吧
！
商业社会里风险最低的经营策略，人类发展中屡被验证的成功捷径；世界上效能最高的卓越工作方法
，任何领域成功人士的第一项修炼；通过向别人学习而找到捷径的惊人法则，自主创新的必要前提和
坚实基础！
成功最快捷的方法，就是使用被验证的有效方法！
愿本书能帮助中国企业蒸蒸日上！
愿本书能帮助中国人迈向快速成功的人生！
任何时代，财富和成功都流向学习力强大的人身上！
“超级模仿”就是学习力！
学习力就是“超级模仿”。
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