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内容概要

内 容 简 介
市场营销学是一门建立在经济科学、行为科学和现代管理理论基础之上的综合
性的应用科学，研究以满足消费者需求为中心的企业营销活动过程及其规律性。

在不影响市场营销学的基本理论体系的前提下，本书尽可能地把邮电通信的特
点融合到这个基本理论中去，在保证严密理论体系的同时，昼做到理论联系实际，
使之具有较强的实践指导意义。

本书可作为邮电院校管理工程类、经济类的教材以及相关人员的参考用书。
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