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内容概要

本书试图运用现代经济学的概念、理论和方法对中国图书出版产业增长方式转变作一系统的研究。
首先，对中国图书出版产业发展的现状进行分析，描述中国图书出版产业增长方式转变的内在要求和
外部；中击，同时，从经济学的角度梳理和归纳中国图书出版产业表现出来的诸多问题和矛盾，并在
一个统一的框架内给出系统性的解释。
其次，对发达国家图书出版产业发展规律和特征进行详细的分析，以此作为中国图书出版产业发展路
径转变的借鉴。
最后，从产业融合理论入手，深入研究产业融合下出版产业表现出来的新的发展规律，以此作为中国
图书出版产业增长方式转变的理论指导，在此基础上给出中国图书出版产业增长方式转变的主要思路
、基本路径和政策建议。
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章节摘录

　　第一章　中国图书出版产业经历了一个高速增长的发展时期　　一、实物指标和价值指标：价涨
量增，同步上场　　从1978年到2005年，中国图书出版产业的发展是引人注目的，这同中国整体宏观
经济的发展和社会进步的变化是吻合的。
但是如果深入考察图书出版产业的变化趋势和增长轨迹，则可以看出，其发展和增长并不是稳态的，
而是存在一定程度的波动，在某些阶段这些波动甚至表现得十分明显。
本书选取了总印张数、总印数、图书出版种类、新出图书种数、定价总金额、图书纯销售收入以及出
版利润7个指标及其相应的附表1、附表2和附表3，其直观的变化趋势则如图1和图2所示。
　　从附表1和图1可以看到，从1978年到2005年，中国图书出版产业的图书出版种数和新出图书种数
分别从14987种和11888种增长到2000473种和128578种，27年间扩张了13.8倍和9.8倍，年均增长10.51％
和9.22％。
27年间的增长几乎是逐年递增的，仅在1990年和1995年出现了一定程度的负增长，连续且高速增长的
态势十分明显。
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编辑推荐

　　1978年中国吹响了改革开放的号角。
在这近30年的时间里，中国图书出版产业取得了令世人瞩目的快速发展，但是这种增长在很大程度上
是通过外延式、数量性、粗放型的方式加以实现的。
进入21世纪，这种粗放型增长方式所掩盖的一些深层次矛盾开始显现出来；与此同时，信息技术革命
和入世后外国资本的进入又对中国图书出版产业形成了外部冲击。
内在矛盾和外部冲击使得中国图书出版产业传统的粗放型增长方式变得难以为继，转变增长方式势在
必行。
　　——陈昕
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