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前言

　　《国际市场营销》是一本主要针对高职院校市场营销、商务英语、国际贸易等经济管理类学生而
开发的专业技术教材。
《国际市场营销》在介绍国际市场营销经典理论和基本方法的前提下，集中阐述了基于国际市场的环
境分析、市场调研、市场开发、市场进入、市场发展、产品、定价、分销、促销等环节的规律、策略
和实用技巧。
　　《国际市场营销》在坚持“简化理论、强化技能”的原则基础上，重点强化了如下三个基本特点
：　　第一，实用性。
《国际市场营销》以基本国际市场营销过程和实务流程为线索，重点介绍了应用性较强的理论知识和
实践活动规律，有利于学生把握国际市场营销业务的重点。
　　第二，灵活性。
为了增强《国际市场营销》的可读性和重要结论的可接受性，每章均以经典案例引入，以实用案例分
析项目终止，其间根据需要安排了大量应用性案例和背景资料，可以充分保证教学和学习过程的灵活
性。
　　第三，任务驱动性。
《国际市场营销》全力避免了可能令人感觉枯燥的说教，而且在最后一章集中安排了综合实训项目，
因此《国际市场营销》实际上又是一本基于任务驱动模式的高效技能开发读本，可以全面激发学生的
主动性和参与性。
　　《国际市场营销》由徐世江任主编，彭仁贤、赵永杰、郭瑞强、马英任副主编。
全书编写分工如下：第一、十一章，徐世江（辽阳职业技术学院）；第二章，马英（辽阳职业技术学
院）；第三、四、五章，彭仁贤（广东药学院医药商学院）；第六、七、八章，赵永杰（漯河职业技
术学院）；第九、十章，郭瑞强（郑州经贸职业学院）。
全书由徐世江副教授拟定编写大纲并最后总纂定稿。
　　在《国际市场营销》的编写过程中，武汉理工大学出版社的崔庆喜和孙丽两位编辑提出了诸多宝
贵意见，并提供了全面帮助，在此表示衷心的感谢。
同时，《国际市场营销》编写者参阅了大量国内外具有代表性的相关文献，无法尽述，在此一并表示
深深的谢意！
　　由于编者水平有限，加之时间仓促，故而书中的疏漏乃至错讹在所难免，恳请广大读者和同行专
家斧正。
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内容概要

　　《国际市场营销》是一本主要针对高职院校市场营销、商务英语、国际贸易等经济管理类学生而
开发的专业技术教材。
《国际市场营销》在介绍国际市场营销经典理论和基本方法的前提下，集中阐述了基于国际市场的环
境分析、市场调研、市场开发、市场进入、市场发展、产品、定价、分销、促销等环节的规律、策略
和实用技巧。
《国际市场营销》在坚持“简化理论、强化技能”的原则基础上，重点突出了实用性、灵活性和任务
驱动性三个基本特点，因而也可作为工商界人士学习国际市场营销理论和实务技巧的参考读本。
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书籍目录

第一章 国际市场营销概述学习目标引例老牌子遇到新问题第一节 国际市场营销的概念一、市场与市
场营销二、国际市场营销的含义、分类及特点第二节 国际市场营销观念一、生产观念二、产品观念三
、推销观念四、市场营销观念五、社会市场营销观念六、创新性营销观念第三节 国际市场营销与国际
贸易的关系一、国际市场营销与国际贸易的联系二、国际市场营销与国际贸易的区别本章小结关键概
念思考题案例分析耐克的国际营销策略第二章 国际市场分析学习目标引例肯德基“变脸”第一节 国
际市场营销的宏观环境分析一、国际政治环境二、国际法律环境三、国际经济环境四、国际人口环境
五、国际社会文化环境六、国际自然环境第二节 国际市场营销的微观环境分析一、国际公众环境二、
国际行业环境分析三、国际市场竞争者环境第三节 国际市场营销环境分析与对策一、市场营销机会和
环境威胁二、市场营销环境分析与对策本章小结关键概念思考题案例分析家乐福败走香港第三章 国际
市场调研学习目标引例日清在美市场调查第一节 国际市场调研概述一、国际市场调研的含义二、国际
市场调研的类型三、国际市场调研的作用第二节 国际市场调研的内容一、国际市场环境调研二、国际
市场营销参与者调研三、国际市场营销组合调研第三节 国际市场调研的方法?一、案头调研二、实地
调研第四节 国际市场调研报告一、撰写国际市场调研报告的原则二、国际市场调研报告的内容本章小
结关键概念思考题案例分析“肯氏”鸡飞进北京城第四章 国际市场开发策略学习目标引例国际医药系
统公司：如何选择海外市场第一节 国际市场细分一、国际市场细分的含义与作用二、国际市场细分的
标准三、市场细分的步骤和方法第二节 国际目标市场选择一、国际目标市场选择的标准二、国际目标
市场选择的过程三、国际目标市场的进入策略第三节 国际市场定位一、国际市场定位的含义与作用二
、国际市场定位的策略三、国际市场定位的程序本章小结关键概念思考题案例分析再定位，王老吉飙
红市场第五章 国际市场进入策略学习目标引例迪斯尼海外复制难题第一节 出口策略一、间接出口二
、直接出口第二节 契约进入策略一、许可证贸易二、特许经营三、合同制造四、管理合同五、国际工
程承包第三节 直接投资策略一、直接投资策略的含义与作用二、合资经营三、独资经营四、跨国并购
本章小结关键概念思考题案例分析新闻集团的国际市场进入模式第六章 国际市场发展策略学习目标引
例联想集团的全球战略第一节 发展方向策略一、成长策略二、稳定策略三、紧缩策略第二节 发展范
围策略一、老市场发展策略二、新市场发展策略第三节 发展方式策略一、集约化发展策略二、一体化
发展策略三、多角化发展策略本章小结关键概念思考题案例分析海尔在美国成功的奥秘第七章 国际市
场产品策略学习目标引例海尔启动全球化品牌战略第一节 产品的整体概念与国际市场营销的产品决策
一、整体产品二、国际市场营销的产品决策第二节 国际市场营销的产品组合策略一、产品分类与产品
组合二、产品组合策略第三节 国际市场营销的产品生命周期策略一、产品生命周期二、产品生命周期
各阶段的特征和营销策略三、延长产品市场生命周期的方法四、国际产品生命周期理论第四节 国际市
场营销的产品开发策略一、新产品的含义和分类二、国际市场营销的新产品设计和开发三、新产品的
开发策略第五节 国际市场营销的品牌策略一、品牌的含义二、国际市场营销中的品牌设计三、国际市
场营销的品牌策略第六节 国际市场营销的包装策略一、包装与包装的作用二、国际市场产品包装设计
的基本原则第八章 国际市场定价策略第九章 国际市场分销策略第十章 国际市场促销策略第十一章 综
合实训参考文献
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章节摘录

　　然而，自1984年在武汉发现第一批假茅台酒起，茅台酒成了我国最早一批被侵害的名酒。
随着市场经济体制的逐步建立，茅台酒所遭受的商标、企业名称等知识产权的侵犯也呈现出不同的演
变趋势：20世纪80年代，各种直接盗用茅台酒包装、打茅台酒牌子的“茅台酒”横行于市，以致造成
了人们爱茅台而不敢买茅台的恶劣局面，“假茅台”成了茅台酒厂集团的心腹大患。
进入20世纪90年代以后，茅台酒厂集团依靠各级政府支持，加大打击假冒茅台酒的力度，并理顺销售
渠道，采用一系列防伪技术，使得假冒“茅台”猖獗的气焰得以有效遏制。
但是，不法分子又“暗度陈仓”，改而在“侵权”上做文章，打起了茅台商标的“擦边球”，并纷纷
由“阵地战”转为“游击战”，由公开转入地下，由省内转向省外，由固定制售转向流动产销，制造
商、经销商相互勾结，打一枪换一个地方，需要什么牌子就包装什么，日益狡猾。
茅台酒厂集团法制处负责人称，“李鬼”暗箭难防，已成为茅台酒最可怕的敌人。
　　面对假冒侵权产品对茅台酒厂集团权益的侵害和市场的蚕食，季克良忧心忡忡：“假冒侵权产品
不根除，老祖宗千年留下的国宝，就可能要毁在我们这代人手中。
”“如果任其发展下去，就会断送我国的民族工业。
”总经理袁仁国如是说。
为了最大限度击退假冒侵权，为了保护名牌、保护企业和消费者的合法权益，茅台酒厂积极主动地打
假，抓大案要案，同时大力协助各地工商、公安部门打假。
在打假的同时，茅台酒厂在防假方面走出了几大步：第一步用激光防伪，第二步使用条码，第三步进
口日本瓶子，第四步进口意大利瓶盖，第五步不惜高代价采用美国3M的防伪技术。
茅台酒厂集团每年为此花费都在千万元以上。
　　（资料来源：汤定娜，万后芬主编，中国企业营销案例，北京：高等教育出版社，2001。
引用时有删节和修改。
）
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