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前言

　　本书于2005年1月问世，并于2006年7月重印。
本次再版，编者保持了第1版的结构体系和编写特点，在此基础上对具体内容做了较多的充实和更新
。
　　中国现代意义上的工业设计教育始于20世纪80年代初期。
近三十年来，随着改革开放的深入发展，我国的工业设计教育作为一门学科也有了长足的进步。
但是我们应该承认，中国的工业设计是先天不足的，设计上的“拿来主义”一直制约着我国工业设计
水平的提高。
尽管出现在中国市场上的工业产品的设计水平不低，但真正具有中国特色的现代化工业产品还是不多
见的。
我国现代工业设计教育需要学习西方的设计文化，更需要从中国传统设计文化中汲取精华。
既学习国外的经验，又研究自己的历史，目的是创造具有中国特色的现代工业产品造型设计文化。
这就离不开对中外产品发展历史的研究，也离不开对工业产品设计理论的研究。
正是在这一思想的指导下，在出版社与编者的共同努力下，一本针对目前工业设计教学的需要，以产
品设计为核心，涉及设计理论，以产品形态设计、人机工程学、产品设计程序、产品设计表现和计算
机辅助设计相关知识内容为主线，同时吸收国内外优秀设计案例的《产品造型设计》才得以呈现在读
者面前。
　　本书共6章，其中第1章由南昌大学杨明朗编写；第2章由南昌大学吴国荣、吴江编写；第3章、第4
章由南昌大学吴国荣编写；第5章由南昌大学吴江、南昌航空工业学院蔡克中编写：第6章由武汉理工
大学王兆国编写。
全书由吴国荣、杨明朗、吴江、蔡克中统稿。
　　本书的叙述风格简炼，理论与方法并重，收录了国内外优秀设计专业、院校、学生的作品。
希望能对我们今天的设计师、学生和工程师有所帮助，同时希望有关专家和同行对本书不尽完善之处
加以补充，使其内容充实丰富。
在此对为本书编写工作付出辛勤劳动的同事、同学给予真诚的感谢！
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内容概要

　　《产品造型设计(第2版)》采用了全新的理论体系，从产品设计概述、产品形态设计、产品没计巾
的人机工程、产品设计方法与程序、产品设计表现技法、计算机辅助设计六个章节进行阐述，并引出
了新的设计理念及一系列新概念。
　　《产品造型设计(第2版)》以产品形态没计与技法表现为核心内容，并结合国内外最新的优秀设计
方案加以引导和剖析.存提供系统设计理论结构的同时，预示了产品造型设计中的新的探索点；在解析
设计要点的同时.展现出宽广的创意表达空间；在提示案例设计思路的同时，力求激发读者内心灵性的
火花；在介绍设计方法的同时，更注重倡导融会贯通的没计法则。
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章节摘录

　　1.1.2 产品设计及其范围　　产品设计涉及的内容很广，小到一支笔，大到一驾飞机等等。
因此产品设计的复杂程度也大不相同.与产品设计相关的各门学科和领域相当广泛。
可以说，产品设计是一门新兴的综合性交叉学科（见图1-1、图1-2）。
　　这就对未来的产品设计师提出了以下几点要求：①掌握各种专业技能；②完全以消费者为导向；
③服从系统设计方法的理念；④熟知各种制造专业；⑤熟悉市场营销；⑥针对设计和工程进行设计研
究；⑦在问题解决上具有创造力。
同时，也应明确一个原则——一件产品的形成不是单独依靠某一方面的知识就能完成的，它必须是丁
业设计师、工程设计师及市场研究人员三方面共同努力合作的结果。
对于工业设计师来说，在设计中忽视市场调查及对所设计的产品原理结构知识缺乏了解，是造成产品
设计定位不准确、设计失败的根本原因。
现代的产品设计模式不同于以往，若仅以发明家、工程师及设计师凭已有的经验与知识，去创作有用
的产品；或如发明家爱迪生那样，通过几百次的尝试与错误研发产品，都不可能发生的。
市场需求是多变的，要求企业在短时间内设计出适应市场需求的、优越的产品，企业必须集合各领域
的专业人才，融合企业的内部资源及产销优势才有可能完成。
综上所述，产品设计的范围包括了T业设计、工程技术及市场三个主要的内容，这三个方面的内容是
相互联系、互相渗透的（见图1-3）。
　　产品设计虽然涉及的领域很广，但在任何工业产品设计中，都存在“人与物”和“物与物”的关
系。
所谓“人与物”的关系，即人与产品的关系，它通过使用者的心理和生理直接发生影响的因素表现出
来，这些都由工业设计师解决。
所谓“物与物”的关系，即产品内部结构构造关系，它不对使用者（人）直接发生影响表表现为构造
原理、零部件联结、决定能否使用等问题，由工程师负责解决。
能否处理好这两种关系，决定了产品设计师和工程师在工业设计中的合作与分工。
　　1.1.3 产品设计的原则　　设计是现代科学技术和人类文化发展的产物，它是人们对社会生活观念
、价值观念、改造自然和社会的设想，以及运用科学技术成果的总和。
因而产品的形成与人们对新的生活方式的追求和科学技术的发展有着密切联系。
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