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内容概要

　　本书是武汉理工大学出版社全国高职高专经济管理类专业规划教材。
本书按照教育部对高职高专人才培养目标的要求和市场营销学教学基本要求编写，坚持理论与实践相
结合，充分吸收国内外学科理论研究和营销实践的新成果、新经验和新材料，准确地阐述了市场营销
的基本概念、基本原理和基本方法，突出了以培养学生技术应用能力为主的高职高专教育特色。
    本书适用于高等职业学校、高等专科学校、普通本科院校下设的二级职业技术学院开设的经济管理
类各专业的营销学课程的使用，也可供成人高校、民办高校与从事企业营销管理工作的人员参考。
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章节摘录

　　第一章 市场营销概述　　第一节 市场与营销市场　　一、市场与营销市场的概念　　（一）市
场的概念　　市场是一种以商品交换为内容的经济联系形式，属于商品经济特有的经济范畴。
它是社会分工和商品生产的产物，是商品经济中社会分工的表现。
在社会产品存在不同所有者的情况下，生产劳动的社会分工使它们各自的产品互相变成商品，形成了
商品的供与求，从而产生了互相交换作为商品的劳动产品的市场。
社会分工和商品生产的发展决定了市场的发展规模与发展水平。
市场的基本关系是商品供求关系，基本的活动是商品交换活动，所以市场的基本经济内容就是商品供
求与商品交换。
那么怎样才能实现商品的让渡，形成现实的有意义的市场呢？
有效市场的形成必须具备存在可供交换的商品，存在卖方和买方，具备买卖双方都能接受的交易价格
、行为规范及其他条件等基本条件。
这样一些市场形成的客观现实条件，也就成为企业开展市场营销活动的基本的制约因素。
　　市场的概念随着商品经济的不断发展，其内容也在不断丰富和充实。
在不同的环境下，从市场营销学的视角，它有多种含义。
　　（1）市场是商品交换的场所。
它是指买卖双方购买和出售商品，进行交易活动的地点或地区，这是对市场的本意解释，也是市场最
早出现的形态。
把市场看成一个空间、地域概念，市场通常是在人口稠密、交通方便的集镇和集市。
我国封建社会出现的“赶场”、“集市”，乃至现代社会的“百货商场”、“购物中心”等，都是从
空间来描述市场交易活动的，指的是一个地理概念。
⋯⋯
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