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内容概要

　　《转型时期中国中产阶层消费行为研究》以中国社会转型为背景，对中国中产阶层的消费心理、
消费类型、消费场域、消费结构及其特征、消费认同、自我概念及其消费价值观等进行了较为全面的
论述，对我国扩大内需与促进经济的可持续发展，推进社会和谐的发展具有积极作用及现实意义。
　　《转型时期中国中产阶层消费行为研究》的学术贡献在于：重点厘清了社会转型与阶层消费的互
动逻辑，指出采用社会学有效理论来分析阶层消费现象具有一定的解释力和现实针对性；首次提出了
中产阶层消费认同的实践逻辑及其与消费行为的关系；深刻阐释了中产阶层消费与和谐社会建设的有
机内在联系，提出了促进中产阶层消费的若干政策建议。
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章节摘录

版权页：插图：1.1.2 研究意义2010年1月，中国社会科学院社会学研究所、中国社会科学院社会科学文
献出版社联合发布了中国社会阶层研究报告之《当代中国社会结构》。
该研究报告指出，目前中国的社会结构落后于经济结构大约15年，这是当前产生诸多社会矛盾问题的
重要原因。
报告中提到，中国经济现实发展中的若干重要指标表明，当前的经济结构已进入工业化中期阶段，甚
至有些指标已经进入了工业化后期阶段。
然而，中国的社会结构指标还没有随着经济结构的转变而实现整体性转型，多数社会结构指标仍然处
在工业化初期阶段。
社会结构的核心即为社会阶层结构。
目前中国社会阶层结构的基本状况是，高收入阶层数量少但聚集了过多的财富，低收入阶层数量庞大
却拥有很少的财富，中产阶层在迅速成长，但由于我国人口的总量大，其规模仍然太小。
中央政府社会政策调控取向的重点基本是围绕“壮大中产阶层、缩小社会中下阶层、整合阶层利益关
系”展开的。
目前，中国的人均国内生产总值已经超过3000美元，具备了壮大中产阶层的现实条件。
在阶层利益关系调整的过程中，短时期内会导致很多不稳定因素，促进中产阶层壮大也是减少社会不
稳定因素、增强社会稳定性的重要途径之一。
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