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内容概要

本书在学习和借鉴现代品牌理论、企业竞争理论和市场营销理论的基础上，以军事战略理论为指导，
探索现代品牌运作中的战略模式和运行指导原则。
从一个全新的视角研究了现代品牌理论。
这是大专院校学生和企业经营决策人员的一本有益的参考教材。
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作者简介

陆长荣，1951年生，大学毕业。
1968年入伍，在空军十二航校任气象员；1974年起在北京军区空军司令部任参谋、主任、处长。
在军队工作期间，先后就读于空军学院、空军气象学院。
长期从事空军气象技术保障工作，并致力于空军气象保障理论的研究。

    主要著作及合著的有《空军
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