
第一图书网, tushu007.com
<<经典智慧系列丛书>>

图书基本信息

书名：<<经典智慧系列丛书>>

13位ISBN编号：9787562620617

10位ISBN编号：756262061X

出版时间：2013-3

出版时间：国防大学出版社

作者：石国亮

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<经典智慧系列丛书>>

内容概要

《经济学的智慧》中作者列举出了最著名，也最实用的经济学定律，只要读者对这些定律有了一定的
理解，就会很好的应对一切经济难题。
要知道，在这个经济社会中，你可以不是经济学专家，但绝对不能不懂经济学常识，尤其是和自己的
生活息息相关的经济学定律。
《经济学的智慧》所列举的经济学定律都是经济理论中最为经典，也最为实用的知识，涵盖了人们日
常生活的各个方面。
无论是经济学专家，还是在校学生；无论是经商巨子，还是普通老百姓，都会从这本书中感受到经济
的无孔不入，更能从中感受阅读的乐趣，得到智慧的启迪。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<经典智慧系列丛书>>

作者简介

石国亮，首都师范大学政法学院副教授，法学博士，哲学博士后，硕士研究生导师，美国丹佛大学访
问学者，南京大学服务型政府研究所特聘研究员。
兼任中国社会组织促进会专家委员会委员，中国青少年研究会理事。
主持国家社科基金一般项目和国家社科基金特别委托项目等各类课题十余项。
已出版：《国外政府管理研究丛书》、《中国政府管理》、《如何建设一个好政府》、《当干部图什
么》、《干部要干成事》、《青年国际政治研究的新范式》、《做最优秀的共青团员》、《大学生智
慧地图》等著作十余部。
在《中国行政管理》和《光明日报》等报刊上发表论文百余篇，三十余篇被《新华文摘》、《中国社
会科学文摘》、《中外书摘》和人大报刊复印资料转载。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<经典智慧系列丛书>>

书籍目录

第一章隐藏在生活中的经济学 1.产品设计 隐藏的包装经济 2.边际递减效应 第四十个饺子 3.消费者剩余
原则 讨价还价 4.名牌效应 名牌产品带来了什么？
 5.集聚效应 一条街经济 6.口红效应 低价产品更受欢迎 7.节约悖论 节约对经济的影响 8.蛛网理论 丰产
不一定增收 第二章经济学中的消费行为 9.示范效应 消费与收入不一定成正比 10.制轮作用 消费习惯的
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桶理论 提升短板才能利益最大化 20.公地悲剧 明确资源的所有权 21.二八定律 20％的人掌握80％的财富
22.米格—25效应 对资源进行优化组合 23.组合投资 不把鸡蛋放进一个筐里 第四章 经济学中的市场法则
24.马太效应 贫者越贫，富者越富 25.价格歧视理论 同一商品却有不同的价格 26.长尾理论 有卖就有买
？
 27.蛋糕博弈 讨价还价不如做大做强 28.沃尔森效应 保持对市场的敏感性 29.丛林法则 弱肉强食，适者
生存 30.达维多定律 要保持领先，就必须时刻否定并超越自己 31.鳄鱼法则 及时抽身而退 第五章 经济
学中的投资决策 32.斗鸡定律不要陷入骑虎难下的困境 33.弗罗斯特法则有准确的定位，才能赢得市场
34.巴菲特定律投资冷门更容易受益 35.自来水哲学共赢投资模式 36.机会成本做最好的决策 37.波特法则
独特的定位，才会有独特的成功 38.零和游戏原理亏损和盈利是互补的 39.鲁尼恩定律笑到最后的才是
赢象 第六章 经济学中的营销概念 40.拉图尔定律取名的艺术，亦是取得成功的艺术 41.明星效应让营销
更成功 42.“100—1=0”定律不要忽视营销中的“1” 43.智猪博弈理论做一头聪明的小猪 44.广告效应
商家喜欢利，用的宣传方法
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章节摘录

版权页：   插图：   淘宝网为什么能够得到中国消费者如此垂青？
其主要的原因就是海宝作为国内最大网上消费品市场，它的物美价廉和快捷得到了消费者的认同，加
之金融危机导致了各大品牌企业都愿意通过网络销售来降低物流成本，使得联想、宝洁、优衣库、戴
尔、李宁等著名品牌纷纷杀入淘宝网店，成为让人们能够低价买正货的商品网络店。
也因为它的独特营销，不少中小企业也开始依托淘宝，形成了自身独特的、完全依靠网络树立起来的
品牌，如卡卡是公主、麦包包、零号男等。
低价且快捷的大品牌商品在网上销售，不但满足了中国消费者的面子问题，也让消费者不至于因为高
额消费而使自己的钱袋子空空如也。
 同时，消费者的日用消费品购买欲望增强。
比起较大的消费如买房、买车，品牌化且便宜的日用品更能引起消费者的共鸣。
淘宝也正是抓住了这一点，仅2009年上半年，家居日用类商品的销售就比2008年全年多出两倍，平均
每分钟就可以销出458件家居日用品。
这也让家居日用类商品首次登上销售排行榜第一名。
“口红效应”在淘宝网购上体现得淋漓尽致。
 在经济不景气时，往往伴随着工人失业和企业亏损、倒闭的哀怨。
在这样的困难时期，囊中羞涩的消费者都会苦中作乐，他们非常乐意花点小钱来犒赏自己，从中得到
自身小小的满足感和幸福感。
就像十几年前舔着廉价棒冰的普通家庭小孩，也许比现在品尝一根哈根达斯冰淇淋的白领更快乐。
在经济危机的伴随下，消费者自然会对性价比较高、能负担得起的小商品情有独钟。
企业也可以在这萧条的经济中找寻商机，创造让人们心怡的“口红”。
 案例三：旅游业常常被人们认为是价格高，时间短，享受极乐的富人奢侈品。
2007年经济危机，旅游业像是霜打的茄子，毫无生气。
 为了能够创造旅游业的新契机，各大旅行社都认为：关键就是能否找到新的、适合当下经济状况的旅
游产品。
旅游是一个靠产品创新才能繁荣的行业，旅游业一直存在的最大问题就是产品的过度老化，不能适应
消费者对旅游的需求和适时变化。
 在如此萧条的经济环境下，旅行社不能坐以待毙，为了自身的发展，也为了能够让众多的人选择旅游
，旅行社推出了“平价游中国”的策略。
他们利用消费者在生活中喜欢找寻心理慰藉，并达到放松压力的消费心理，将当地相对较近且有名的
景点纳入旅游项目，用打折、低价销售的方法，吸引消费者，并推出节日期间旅游半价消费的营销活
动，让消费者在预算困难的情况下，不但可以选择购买小的奢侈品，也可以进行平价的旅游，放松生
活。
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编辑推荐

《经济学的智慧》是一本值得大众去读的一本经济学著作，它不但会打消人们对经济学的恐惧，还可
以带给读者愉快的阅读体验。
在这个经济无孔不入的社会，经济学发挥的作用越来越明显，应该说，经济学是为社会上的每个人服
务的，而不是为特定人群服务的。
对于大众来说，不论从事什么行业，也不论学问高低，更不论社会地位的差别，要想很好的了解这个
社会，就不得不从日常生活的经济现象出发，去感知这个世界。
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