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内容概要

　　市场营销学主要研究市场营销活动及其发展规律，是一门应用科学，具有综合性、实践性、全程
性的特点。
目前，国内市场营销学教材层出不穷，但是具有应用性、操作性和指导性的教材并不多。
本书编者在工学结合、突出实践能力培养的教育改革思想指导下，在参考国内外高等教育理论的基础
上，结合多年的教学经验，在教材的内容、体系等方面进行了尝试。
为了突出实践性、应用性、技能性的特点，在编写过程中，本着实用、够用的原则，强调技能的掌握
与训练；体例编写上，注重理论联系实际和编排的新颖性；各章配有案例和复习思考题，以帮助学习
者加强对基本内容的理解及有关理论、方法的掌握和运用。
　　编者力图在本书中体现以下几个特点：第一，目标明确，定位于高等院校。
理论教学以“必需”、“够用”为度，注重理论知识与实践的结合，注重对学生基本理论与基本技能
的培养，以使学生能够运用所学知识处理市场营销活动中的各种问题。
第二，强调实用，兼顾新颖性。
一方面引用国内外典型案例进行分析，拓展教材使用者营销分析的思维能力；另一方面体现新知识，
在编写过程中尽可能选取适合的、最新的市场营销学理论和研究成果。
第三，在内容上强调理论与营销实践的紧密结合。
本书运用有关原理分析了企业在市场营销活动中的特点，有针对性地提出了各种有效的营销策略，以
求对企业开展营销活动有直接的指导意义和实用价值。
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