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内容概要

中国的瑰宝首饰产业虽起步较晚，但具有发展面广、速度快、起点高等特点。
自20世纪90年代以来，其产值每年均以10％的速度增长，现已突破千亿元，从业人员日益增多，产业
集聚效应初显，建立了一批具有特色的珠宝玉石首饰产业基地，国际化发展趋势日益明显。
    本书是在2002年版《珠宝首饰营销》的基础上经修改、扩充编撰而成的，增加了珠宝首饰营销市场
环境分析、珠宝首饰市场细分、珠宝首饰企业市场营销战略、特许经营与珠宝首饰营销等章节内容，
补充了珠宝首饰的营销观念、营销组合、营销过程、产业集群、产业链等内容，删减了原书中部分过
时的资料，使得全书章节更完整，结构更合理，内容更新颖。
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章节摘录

　　第一章　珠宝首饰营销概述　　中国珠宝首饰企业广泛关注的话题是经济全球化、WTO（世界贸
易组织）、OEM（原始设备制造商）、ODM（原始设计制造商）、OBM（原始品牌制造商）、OSM
（原始策略制造商）、产业集群、品牌、知名品牌、国际品牌、设计师与企业、企业竞争力、销售渠
道、营销网络、电子商务（B28、B2C）、价格战等，其中最重要的课题之一，就是如何提升企业的市
场营销能力。
本章从市场与市场营销的基本概念出发，结合珠宝首饰市场的特点，说明珠宝首饰营销的概念、营销
组合以及营销过程，进而探讨珠宝首饰营销的研究对象和研究内容。
　　第一节　市场与市场营销　　一、市场的概念　　1．市场　　市场是指一定区域范围内对各种
商品或者一种商品的供给和有支付能力的需求关系，是买卖双方接触和活动的场所。
哪里有商品生产，哪里就有市场。
严格地说，市场可以进一步划分为狭义的市场和广义的市场。
所谓狭义的市场，是指商品交换的场所；广义的市场，是指一切商品交换关系的总和。
市场的功能就是使任何商品的交换成为可能，交换的目的是为了满足社会不同人群的不同需要。
　　市场有三个必不可少的要素：即地域、商品和从事商品买卖活动的人。
市场的地域，小则可以是一个具体的地点，在那里可以进行商品的买卖，如集贸市场和百货商场；大
则可以同时涉及不同的地区，甚至全国或全世界。
总之，只要在这一地域内能够为买者和卖者的互相接触创造必要的条件，就可称为市场。
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