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前言

2010年4月到上海养病，一天，同济大学设计创意学院的朱钟炎教授相约在静安寺的“上岛咖啡”坐。
闲聊几句后，他即从书包里取出电脑，让我看他指导的学生团队做的设计作品。
边看、边听他对作品案例的介绍，边就有了个想法：“把几家设计公司不同思路与风格的案例整理出
版，应该会很有意义吧。
”之后，就东南西北地联系了多家优秀设计机构，其中有台湾的形象策略联盟、上海传熙艺术设计有
限公司、清华深圳研究生院设计艺术研究所、清华美院平面设计系统开发研究所、天津世纪坐标设计
有限公司、天津木东设计有限公司、晏钧设计有限公司、力天企业形象设计有限公司、北京神笔形象
设计中心、北京形意达设计有限公司、东北青年设计联盟文化创意产业中心等著名设计机构，大家一
致支持为此书提供案例。
于是，便有了这本《设计解决》。
书中案例涉及产品设计、品牌设计、环境设计、城市旅游设计、平面设计、广告设计、包装设计等，
内容多彩丰富，对案例的介绍都尽量做到简练、清晰，这些案例构成了本书最重要的内容和价值。
书中的案例可圈可点，不仅是设计师们真正实践的结果，而且经过了市场和社会的检验。
这些案例的汇集好比一大桌丰盛的营养大餐，艺术设计学院的广大同学们和社会上诸多年轻的设计师
们，无疑可以美餐一顿。
希望各位细嚼慢咽，慢慢消化吸收。
书中的“感言”，是我欣赏、学习这些作品的感受。
设计本是解决之道，而“解决”则需要设计，本书取名《设计解决》亦在此意。
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内容概要

　　《设计解决》中设计案例涉及产品设计、品牌设计、环境设计、城市旅游设计、平面设计、包装
设计、广告设计等。
内容丰富多彩，各案例均有简练、清晰的介绍；编者对各案例的设计特色、方法、策略又在“感言”
中作了简练的解读。
这些案例的汇集好比一桌丰盛的营养大餐，对艺术设计学院广大同学们和社会广大设计学习者们，无
疑可以美餐一顿，望各位细嚼慢咽，慢慢消化吸收。
书中内容也适合作为艺术设计学院教学参考教材使用。
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作者简介

高中羽，本书编写者高中羽任清华大学美术学院教授，博士生导师。
多年任教多门商业艺术设计课程，并指导研究生课题研究。
著有《包装设计》、《视觉表现28谈》、《经营与形象》、《重整元点》、《启动自己》以及《城视
》等。
作者除本院教学工作之外，应邀参与诸多单位关于设计概念、企业文化、品牌战略的培训、评比、策
划设计等工作，并作了百多场讲座活动。
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章节摘录

插图：一砖一瓦背后藏的尽是故事，读不完读不透。
砖瓦堆砌，成了一道墙，爬满了老上海的那些情节与记忆。
不是你醉了，是上海醉了，这座城市的过去与将来，在这里悄悄融合，边界暧昧，你不知自己身处何
时何地。
妖娆、妩媚、神秘、厚重，一起挑战着感官的辨识力。
如旧时的老克腊那样，一段爵士，一口红酒，一份淡雅，与上海同醉。
不知不觉中，鲜明的影像淡化成背景，上海又呈现出另一幅图景，速度之快令人诧异。
这个城市还是一样的海纳百川，却已换了主角与布景，帷幕拉开.焕然一新。
我们深深感受上海，设计将会带你穿梭于上海的过去与将来，通过红酒来感受历史赠予的海派文化。
红酒诉尽了一座城市的记忆。
概念要素与视觉要素提炼“红酒吧”体现出了一个整体构思，它是以红酒为商业卖点，以“上海故事
”作为情节主线，以Loft为艺术表现，以低调奢华为生活态度的组合体。
以现代化的手法为表，以中华文脉为魂。
在演绎“老上海故事”主题上，青砖拼花的地板，老上海路灯和20世纪30年代的挂历。
以及许多旧上海广告等，显示出怀旧的韵味。
运用“月份牌”画做墙面装饰加上柔和晕黄的灯光，在怀旧中显出优雅，又不失尊贵与奢华。
把红酒的历史文化与老上海的历史融合在一起，从视觉上给人最直接的文化感。
设计表现的鲜明度离不开表现对象本身的基本特征，但是更在于它同周遭环境的关系，它的表现受周
遭环境的影响，这种环境可以叫作表现对象的“视觉场”，某种形态的鲜明度与它所处的“视觉场”
是一体关系。
但更重要的是，表现的鲜明不鲜明，首先并不在于外在处理，而在于内在的核心概念——“解决什么
”的鲜明性。
“表现”就是针对这一“解决”的执行。
所以设计表现有两层含义：“表现什么”和“如何表现”，也就是“解决什么”和“如何解决”。
其鲜明与否，首先取决于“解决什么”的鲜明性，这样才有“如何解决”的鲜明性的根基。
没有鲜明的“解决什么”，无论怎样具有“如何解决”的独特性，也是无根的独特。
这是设计师在设计构筑中的两根关键的支柱。
一位设计师需要什么能力？
无疑首先要有专业设计的语言能力：造形设计能力、色彩设计能力、文字设计能力、结构设计能力、
形态变化能力，以及对形、色、字、结构的独特感受力和审美力。
设计的语言能力是设计表现的执行能力，这是设计师的第一层能力。
“执行”是对“主题概念”表现的执行。
这就先需要对“主题概念”有明确的认识与感受，并具备善于将抽象概念转换为视觉要素的转换能力
，这是设计师的第二层能力。
但是这些能力还只是一种“主体性能力”。
对于设计人而言，重要的是你能生产什么？
你应该生产什么？
你的设计面对的市场领域需要的是什么？
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编辑推荐

《设计解决》是由重庆大学出版社出版的。
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