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内容概要

本书是普通高等教育“十一五”国家级规划教材。
全书提出了一个全新的信息传播学学科体系框架，按照传播者、传播媒介、传播内容、受传者、传播
效果、传播环境等传播过程的6大要素、传播内容制作方法和传播媒介管理构建本书的章节体系结构
。
这一体系是目前国内现有传播学教材中没有的。
    本书可供大专院校信息管理类、企业管理类和其他管理类专业的本科生和研究生作为学习信息传播
学的教材，也可供各类企业做人力资源培训的教材。
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