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内容概要

　　《连锁经营管理原理与实务》是21世纪高职高专国家示范院校物流管理专业工学结合系列教材之
一，共分6个项目，内容包括：连锁经营管理原理与概述、连锁经营的业态理论分析与运用、连锁经
营的业态理论分析与运用、连锁门店店址选择与开设等。
本书既可作为高职高专院校物流管理、连锁经营管理专业以及市场营销专业的核心课程教材，也可作
各层次成人教育和企业培训教学参考书，同时适合作为广大连锁经营和零售业从业人员的自学读物。
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