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内容概要

在现代出版中，选题策划与市场营销是两个既有联系又有区别的重要领域，一个在出版的上游，一个
在出版的下游，这一前一后构成了出版社经营和发展的关键。
正因为这两个方面都非常重要，所以编者就把它们作为《现代出版--理论与实务》第4辑的主题。
 根据这一主题，本辑共收录论文29篇、附录2篇。
围绕选题策划进行研究的论文，既有宏观的论述，也有微观的探讨；既有不同角度的阐述，如服务读
者、文化责任、文化资源、编校质量控制、专业出版、读者心理、整合思维等，又有个案的研究，如
《狼图腾》的选题策划。
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书籍目录

选题策划：服务读者是根本职业编辑在图书选题策划中的文化责任选题策划与出版文化资源的开发和
利用论出版活动中的选题策划浅议数字化稿件的组稿与编校控制专业出版：选题策划与市场营销的一
体化运作论市场营销人员的选题策划意识选题策划刍议以版权贸易带动选题开发阅读心理与行为的形
成机制及其对选题策划工作的影响论读者心理与图书选题策划谈整合思维在选题策划中的运用从《狼
图腾》看图书选题策划的全程性三十年代的《现代出版界》《中国新文学大系》成因分析速度·质量
·效益——论排校工作的多重性市场经济条件下的营销机制创新——关于市场部改革的思考作者营销
初探整合营销传播背景下我国图书营销模式初探影响出版人市场行为的心理品质分析浅谈书业营销传
播从过程看图书市场营销的“立体化”试论出版社教辅图书发行的现状与突破出版社网络营销的新途
径——竞价排名我国图书定价偏高的现状及对策论出版物的第三方物流从豆瓣网看图书博客营销论图
书营销中“大事件”的借势与造势先进性：出版的核心竞争力附录一：2000—2006年选题策划论文索
引附录二：1986—2006年书业广告宣传类文章索引后记
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章节摘录

选题策划：服务读者是根本选题策划或称选题设计、选题创意，是编辑人员根据已有的选题出版信息
，在预测和把握选题出版趋势和方向的基础上，运用科学的策划方法创造、谋划出新选题的过程。
选题策划对出版社来说至关重要。
它是图书出版过程中的首要环节，直接关系到出版社的兴衰成败。
选题策划工作的成功与否，对出版社的形象、地位以及能否形成和保持其自身特色也起着决定性的作
用。
选题是出版社的生命线，是出版社效益的关键。
它在整个出版工作流程中起着牵一发而动全身的作用。
从某种意义上来说，出版社之间的竞争，实质上就是选题的竞争，是在选题资源、选题质量、选题运
作创新上的较量。
出版活动是为渎者服务的，选题策划出版的图书也是给读者看的，因此选题策划是要和读者紧密结合
的。
衡量选题策划是否可行，其标准并不主要取决于出版社，而是取决于读者，因而选题策划必须以读者
为本，服务读者才是根本。
一、以读者为本、服务读者的选题策划的必要性1．以读者为本、服务读者的选题策划体现了以人为
本的出版理念所谓以人为本，就是一切从人民群众的需要出发，促进人的全面发展，维护人民群众的
根本利益。
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编辑推荐

《现代出版:理论与实务(第4辑)》由华中师范大学出版社出版。
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