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内容概要

本书总结旅游企业市场营销经验，体现旅游市场营销研究的最新成果；书中内容加强市场营销学基础
理论的阐述，并使之与旅游市场营销学有机地结合；理论联系实际，每章后附有案例，便于教师进行
启发式教学和引导学生开展案例讨论，体现市场学的教学特点。
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