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内容概要

在经历了百万年蒙昧、数万年游牧、几千年农耕、几百年工商以及几十年的数字之后，人类已经进入
了一种与以往决然不同的时代。
随着社会的发展，消费者对于产品的要求越来越高，单纯的物质满足已经不能适应符号化消费的时代
。
在符号消费时代，人们更加注重产品符号所带来的象征、社会、文化等非物质意义，设计师需要为产
品注入更多的内涵。
所以产品设计中语意传达的研究成为一种必然。
    我国的“产品语意设计”课程最早由江南大学的刘观庆教授于1994年开设，课程在教学和实践中都
取得了较大的突破。
近年来国内许多专家学者也从多个角度进行了相关的理论探讨与实践。
    本书在总结了前人研究的基础上，结合笔者近些年的设计实践与教学的体会和经验，从符号学的理
论出发结合传播学、系统科学、美学、史学的相关理论，站在学生便于学习和理解的角度进行梳理，
最后落实到对学生行之有效的方法和程序上。
使晦涩的符号学理论以一种可教易懂的面貌展现，便于同学们在设计中扩展思路，提高思考和设计的
水平和能力。
    本书第一章主要是对工业设计史的一个简单梳理，阐明产品语意学发展的一个历史必然性。
第二、三章主要是从符号学的角度审视产品，提供一个对产品全新的观察角度。
第四章主要是将传播学的内容与产品设计相结合，阐明各设计元素的符号传播意义。
第五章在总结前四章的基础上给出实际应用产品语意学理论的方法和实践案例，以便同学们将所学的
理论知识转化为实际的设计应用能力。
第六章是笔者及其同仁在近年的设计和教学中的有关产品语意设计的实例，希望能起到抛砖引玉的作
用，期待由此引发更好的语意性的设计作品。
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