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前言

　　工业设计是指在现代工业化生产条件下，运用科学技术与艺术方式进行产品设计的一种创造性方
法。
是技术、艺术与文化转化为生产力的核心环节，也是现代服务业的重要组成部分。
由于工业设计对经济大的拉动作用，以及它的创新思维、潜力巨大的高附加值和超越商业价值以外的
文化特征，被西方许多发达国家提到国策的高度来认识。
20世纪初，欧洲国家就曾经出现过第一次工业设计资源的整合，以“德意志制造同盟，，为标志，将
技术资源与设计资源相结合，来共同解决德国工业产品的质量与设计问题，为现代德国工业的品牌优
势奠定了重要基础。
20世纪中期，以英国等国政府的设计公共政策为标志，再次将工业设计视为国策，实施行政资源与产
业资源的第二次整合，有力地推进了欧洲工业的品牌战略和全球贸易战略。
20世纪末，一些国家将社会资源与文化资源相结合，提出跨领域、跨行业的“文化创意产业”，是第
三次设计资源整合。
这表明，在全球产业发展的进程中，工业设计产业的战略地位和作用日益凸显。
　　中国作为一个发展中国家，工业设计仍是一门新兴的，亟待发展的字科。
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内容概要

在产品设计的过程中，大部分人会认为只要拥有严谨的思维、精密的计算和先进的科学技术就可以了
，与创造力的关系不大。
产品设计真的不需要创造力吗?答案是否定的。
任何领域都需要创造力，特别在工业设计的领域里，我们还处在起步阶段，就更需要有更多的拥有创
造力的设计师了。
我们看看下面一组数据，中国在2002年就有500多个艺术设计学院，而德国只有22所，我们是他们的20
多倍。
但是他们用设计把产品成功地推向了国际市场。
一提到德国设计，头脑首先浮现的就是优良的设计和品质。
而中国呢?有人说中国没有什么工业设计，我们基本都在模仿国外的设计，缺少创新的含量。
而在国际上只要提到“中国设计”，大部分人想到的都是批量化生产的“中国制造”，在这里把设计
和制造等同起来，是我们设计的悲哀。
    我们的社会需要创造力，我们的教育需要创造力，我们生活中的方方面面都需要创造力。
创新可以使我们的生活更加丰富多彩。
发现自己新的创造力，挖掘潜在的巨大能量，这将会使我们在以后的工作和生活中做得更出色。
所以，本书邀请你参加一次轻松的心灵之旅，可以放松你的大脑，释放你的心灵，摆脱你的传统思维
，激发你的创造力。
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章节摘录

　　一个中国老妇人和一个美国老妇人在天堂相遇。
中国老妇人说，临死前她终于攒够了买房子的钱，但还没来得及住进去；美国老妇人说，她临死前终
于还清了房子的贷款，而她已经在那栋房子里住了几十年了。
　　这是一个具有黑色幽默的故事。
中美两位老妇人在看待“金钱”与“消费”的问题上，因为有不同的视角，选择了不同的做法，造成
了不同的生活方式。
有时候同样的东西在不同人的眼里就成了不同的东西。
一个小便池，在一般人眼里还是一个小便池，但到了杜尚的眼里，就成了艺术品，成了“泉”。
　　我国著名的诗人苏东坡有一首名诗是这样写的：“横看成岭侧成峰，远近高低各不同，不识庐山
真面目，只缘身在此山中。
”从这首诗中我们了解到，如果要全面地看清楚庐山，仅仅从一个角度去看是远远不够的，因为你每
变换一个角度，庐山的面目就变换一次，所以要想看清庐山的全貌，必须从很多角度去看。
同样的道理，我们看看下面的几个图形，并找出与众不同的一个。
　　答案是每一个图形都与众不同。
因为从不同的角度来看，每一个图形都是独一无二的。
但是遗憾的是，很多人在找到一个图形并指出了它的与众不同之处之后，就停止了。
再也不去想，是不是还有其他的图形也会与众不同。
为什么？
这就是我们从小到大所接受的教育告诉我们，任何事只有一个标准答案，所以我们在长大后遇到任何
事，只要找到了一种解决的方法，我们就会停滞不前。
但是在设计上，对待一个问题只从一个角度来看是远远不够的，我们必须要学会从不同的角度来看待
同样的事物，这样我们看待问题才能全面，因为设计是没有标准答案的。
　　我们在设计时可以从以下角度来看待和分析问题。
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