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内容概要

高职高专艺术设计教育的课程特色是由其特定的人才培养教育目标和特殊的人才规格所决定的，课程
是教育活动的核心，课程内容是构成系统的要素，集中反映了高职高专艺术设计教育的特性和功能，
合理的课程设置是人才规格准确定位的基础。
    本艺术设计系列教材编写的指导思想是从教学实际出发，以高职高专艺术设计教学大纲为基础，遵
循艺术设计教学的基本规律，采用单元制教学的体例架构，使之能有效地用于实际的教学活动，力图
能贴近培养目标、贴近教学实践、贴近学生需求，具有很强的应用价值。
    本系列教材的教学内容以培养一线人才的岗位技能为宗旨，充分体现培养目标。
在课程设计上，以职业活动的行为过程为导向，按照理论教学与实践并重、相互渗透的原则，将基础
知识、专业知识合理地组合成一个专业技术知识体系。
理论课教学内容根据培养应用型人才的特点，求精不求全，不过多强调高深的理论知识，做到浅而实
在、学以致用。
专业必修课门类覆盖了教学所属的所有专业，知识面广、综合性强，非常有利于培养“宽基础、复合
型”的职业技术人才。
    我们期望能构建一种科学合理的教学模式，一种新的教学思路，规范高职高专艺术设计的教学活动
与教学行为，以便能有效地推动教学质量的提升，也便于有效的教学管理。
我们同时也注意到艺术设计教学活动个性化的特点，教材在理论阐述、教学方法和组织方式、课堂作
业布置等方面给任课教师预留了一定的灵动空间。
    我们认为教师在教学过程中不再主要是知识的传授者、讲解者，而是指导者、咨询者；学生不再是
被动地接受，而是主动地获取。
这样才能有效地培养学生的自觉性和责任心。
在教学手段上，应该综合运用演示法、互动法、讨论法、调查法、练习法、读书指导法、观摩法、实
习实验法及现代化教学手段，体现个体化教学，使学生的积极性得到最大限度的调动，学生的独立思
考能力、创新能力均得到全面的提高。
    本系列教材根据目前国内高职高专艺术设计开设课程的需求，将分装潢设计、环艺设计、服装设计
、设计基础及数码艺术设计等多个板块进行规划编写，分期分批、有计划地陆续出版。
    本系列教材是为我国高职高专艺术设计专业的学生专门编写的，他们将是本世纪中国设计领域一支
重要的队伍，是活跃在设计第一线的生力军，他们的成长直接关系到中国设计界的未来与发展。
我们编辑这套教材，就是希望能在培养这支生力军的过程中，做些实实在在有成效的工作。
    作为艺术设计高职高专教材建设的一种探索与尝试，这套教材中难免会有偏颇与不足，我们期望得
到教育界的专家学者们的批评与指正，以期在教学实践中加以调整修改。
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杨仁敏，男，1949年9月生，上海市人。
1965年考入上海轻工业专科学校美术系，毕业后从事证券设计。
1982年考入四川美术学院攻读硕士学位研究生，1985年毕业获中央工艺美院文学硕士学位，并留校任
教。
毕业后，兴趣涉及绘画、设计及设计理论研究。
现为四川美术学院教授，中国包装技术协会设计委员会副主任，重庆市包装技术协会设计委员会主任
，《中国设计年鉴》副主编。
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