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内容概要

《高等院校工业设计创新实践教材:工业设计概论》全部内容中感受到编者清晰的思路以及对专业知识
的深刻理解，此书以一种深入浅出的方式为广大读者展现了工业设计的相关理论：从产品到服务的设
计概念的衍变、对是技术还是艺术的设计学科体系的探讨、对工业设计相关设计要素的360度全方位解
读、以功能或形式为线索的设计风格的演进以及从需求出发的设计程序与方法等。
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书籍目录

第一章工业设计概念：从产品到服务 一、设计的定义 二、工业设计的定义 三、从设计的定义看工业
设计内容 第二章工业设计体系：技术还是艺术 一、工业设计学科体系的组成 （一）工业设计与艺术 
（二）工业设计与文化 （三）工业设计与经济 （四）工业设计与技术及材料 二、工业设计的相关学
科 （一）心理学转向 （二）语言学转向 （三）人类学转向 三、工业设计的学科属性 （一）设计科学
概念的提出 （二）工业设计方法论 第三章工业设计要素：360度看产品 一、工业设计的环境要素 （一
）工业设计的经济要素 （二）工业设计的文化要素 （三）工业设计的技术要素 （四）工业设计的社
会要素 二、工业设计的产品要素 （一）产品的属性 （二）产品的皮肤：形态、色彩与材质 （三）产
品的肌肉：结构、构造与材料 （四）产品的骨骼：功能 （五）功能要素 三、工业设计中“人”的要
素 （一）从产品生命周期看产品的利益相关者 （二）工业设计中“人”的演变 第四章工业设计历史
：功能与形式的演变史 一、工业设计的时代性 （一）工业革命的困惑：20世纪初的工业设计 （二）
技术与设计：20世纪20年代的工业设计 （三）艺术与设计：20世纪30年代的工业设计 （四）设计与功
能：20世纪40—50年代的工业设计 （五）设计与文化：20世纪60年代以来的工业设计 二、工业设计的
地域性 （一）英国设计 （二）德国设计 （三）美国设计 （四）意大利设计 （五）斯堪的纳维亚设计 
（六）法国设计 （七）日本设计 （八）韩国设计 （九）俄罗斯设计 （十）中国设计 第五章工业设计
方法：从需求开始 一、从一个案例说起 二、工业设计程序的结构 第六章工业设计学生作品赏析 参考
文献
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章节摘录

版权页：   插图：    1.构思和经济要素 在构思和策划过程中，经济要素是不可回避的因素之一，它表现
在对设计作品的成本核算、市场调查、销售预测、价格设定等方面的信息参考资料。
要想使设计作品取得成功，就必须正确把握这些资料，做到有的放矢，根据这些资料适时地调整自己
的设计思路和方案。
一则品牌广告、一件家用电器或者一幢住宅，就其本身的成本而言，生产流程、生产技术、产量、价
格等方面内容直接影响功能因素的发挥，相应的社会经济环境、市场需求和销售策略则决定了设计作
品的实现效果和价值内容。
 2.行为和经济要素 设计的行为过程包括“方案一图纸一投产一成品”的全过程，是实际加工的过程。
在构思阶段已充分考虑了诸方面的因素，但在实现过程中，还需对成品化进程中的许多问题进行深入
设计。
这一时期的经济因素主要体现在设计作品的试产、批量生产和专利保护等方面。
试制过程是对制作原型进行评价和修正，衡量原型在生产时的材料选择、设备配置、能源消耗等方面
的内容，与评价其功能和形式因素具有同等意义；批量生产则是将原型重复生产为相同的各种设计作
品的过程，相应的材料、设备、能源和人力投入以及生产方式的变化必然导致设计作品经济因素的调
整。
为了取得与设计方案相一致的效果，在把握全部成品的功能和形式因素的同时，还必须考虑到批量生
产带来的成本投资、管理投资与最终的价格、利润之间的关系，以保证设计构思过程中预测方案的执
行。
 3.销售和经济要素 把设计作品转化为商品是通过市场销售来实现的，应及时调查市场反应和销售效果
，综合反馈信息，以改进设计和进行新的设计作品的构思。
其中，经济因素不仅体现在设计成品的综合经济价值观中，而且还是改进、更新和促成新的设计方案
产生的基础。
商品的综合价值包括实用价值和附加价值两部分，它们共同组成商品的价格体系。
销售渠道的不同，使价格呈现出升降状况。
各种促销手段也需要适当的投资，只有全面考虑销售环节和市场状况等各种相关的经济因素，才能使
设计作品价值的最终实现与预测方案相一致。
市场的反馈，提供了改进设计的依据，往往能取得新的设计构想，得到与设计作品具有本质差异的新
方案的雏形，这意味着一个设计过程的完成和新的设计程序即将开始。
 另一方面，设计又是最有效的推动消费的方法，它触发了消费的动机。
我们对超市都有一个共同经验，本来进超市只准备买几件物品，结果却经常推出一车东西走出来，远
远超过购物单上所列出的物品。
超市里琳琅满目的商品从包装到货柜陈列到营销方式，都是为扩大销售而设计的。
进入超市的人往往有一种身不由己的感觉，不断地“发现”自己的需要，不知不觉中消费了预算以外
的商品。
设计也能够唤起隐性的消费欲，使之成为显性。
或者说，设计发觉了消费需要，并制造出消费需要。
当代广告语言学认为，我们身上根本就不存在一种所谓“自然的”和“生理的”需要，任何需要都是
外在事物创造出来的，因而它是社会性的。
 实际上，人类物质消费本质上是一种精神消费和文化消费。
阿尔都塞（Louis Althusser）在他的名著《意识形态和国家的意识形态机构》中援引了马克思的例子：
英国工人阶级需要啤酒，法国工人阶级需要葡萄酒，人类需要本身就是某种文化的体现。
因此，并不是设计要靠消费的需要决定和解释，而是人类各个时期不同的需要要由外在的事物来做说
明。
所以，设计创造消费的能力不仅源于企业对经济效益的追求，而且深深地根植于社会心理同构之中。
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编辑推荐

《高等院校工业设计创新实践教材:工业设计概论》每一个章节都将工业设计相关的概念与理论娓娓道
来，让读者在轻松的阅读中走进工业设计的世界。
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