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内容概要

　近年来，随着我国改革开放的不断深入和市场经济体制的不断完善，旅游业取得了全方位的发展，
国家确定的“将旅游业作为国民经济新的增长点”的大政方针逐步落实，旅游业在国民经济中的作用
不断显现；“把我国建设成世界旅游强国”已经成为国家旅游业的发展目标。
根据世界旅游组织（刪）预测，到2015年，中国将成为世界上第一大旅游接待国、第四大旅游客源国
和世界上最大的国内旅游市场。
届时，我国入境过夜旅游者将达到1亿人次，国内旅游者将达到28亿人次，人均出游2次，出境旅游者
将超过1亿人次，三大市场旅游者总量达30亿人次左右。
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章节摘录

　　（四）筹集资金的渠道不多，社会投入不足　　在政府或部门主办模式下，节庆活动主办单
位&ldquo;等、靠、要&rdquo;的观念根深蒂固，严重依赖政府的财政投入，社会投入显得不足，经费
筹措渠道比较单一。
据调查显示，前几届的上海旅游节、上海国际艺术节等节庆，政府财政拨款都在30％以上；在市场化
筹资方面，大都集中在广告、捐赠和赞助上，而专有权经营、彩票等国际上常见的筹资方式还较少见
，即使是占较大比重的企业捐赠和赞助也大多是政府干预的结果，存在政府对国有企业的&ldquo;指
派&rdquo;现象，而不尽是市场经济利益的驱动使然。
　　（五）政府干预过多.参与性不强目前，我国各地区节庆活动的运作与市场经济的要求有许多不相
符的地方，政府在其中所起的作用过多，管辖范围过于宽泛。
具体而言，节庆活动往往由政府部门牵头主办，上指下派，按行政方式运作，较少考虑由企业承办，
造成节事活动成本过高，政府财政负担过重；另一方面，由于投资回报机制不完善，企业参与的积极
性不高，同时也因为牵扯到政府指派，所以或多或少地带有&ldquo;长官意志&rdquo;，忽视了民间节
事活动的自发性、群众性、娱乐性和观赏性。
　　三、节庆活动市场化运作的必要性如前文所述，我国节庆活动的运作确实存在着诸多问题，各地
也在根据实际情况探索更加适合的模式。
结合国外节庆活动成熟地区的成功经验，市场化运作可以说是我国节庆活动未来发展的必由之路。
所谓市场化运作，是指在节庆活动实施过程中引入市场机制，计量投入产出，避免为办节而办节。
节庆活动的目的性和趋利性决定了节庆活动最终必须走向市场，为此，政府或各级部门必须转换自己
的角色，充分发挥市场的调节和导向作用，实现资源的最优配置。
 　　&hellip;&hellip;
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