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内容概要

广告既被称为20世纪最伟大的艺术形式，也被称为人类有史以来自己创造的体积最庞大的恶魔。
无论你是相信一种叫做“艺术广告”(ARTvenising)的东西。
还是你坚持认为广告业随着品牌和市场的发展需要，已经变成了一个十足的恶魔，你都一定会发现这
本书将成为你灵感的源泉。
    我们收集整理和调查研究了共计51条法则，包括：“媒介即讯息”、“保持冷静并放大标志”和过
去最为推崇的“情色促销”。
广告界中所有知名的男男女女都将在这部书中逐一登场，与你分享他们的想法和见解。
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章节摘录

　　“媒介即讯息——对于婴儿潮出生的一代人来说，这是一个总体法则。
婴儿潮出生的人也常常倾向于将情绪和想法、敏感和焦虑、公共关系和公共政策混为一谈。
”　　——布拉德·霍兰德（Brad Ho11 and 1943年），美国插画家　　“谈及广告，首先应该选定的
是媒介还是讯息？
唯一狂热的麦克卢汉派——我们这些媒介策划者，狂热地坚信媒介能够成为讯息。
至少几乎没有广告人不承认这样的事实，即通过信息传递，可以改变消费者的观念。
”　　——苔丝·阿尔卑斯（Fess Alps 1953年），英国电视营销总监　　“媒介不再拥有自己的特色
了。
过去它们曾经拥有过，如书籍和印刷物的特色各有不同，电视和广播的特征就更加分明。
现在许多不同的媒介都隐藏了起来，比如说隐藏在网络媒体中，这是软件造成的差别。
所以，现在看起来更像是‘方式即讯息’。
”　　——米克·格里岑（Mieke Gerritzen1962年），荷兰设计师兼平面设计博物馆负责人　　“我从
政治角度解渎了Obey Gianl这个品牌的‘媒介即讯息’的特点。
当事物非法地暴露在公众面前时，行为的本身便会立即使它带上政治色彩。
本来我只是考虑Obedr Giant这个品牌的内容，可是观赏者接着就会开始对他们面对的所有图片提出疑
问。
”　　——谢帕德·弗雷（Shepard Fajrev1970！
），美国艺术家、插画家兼平面设计师　　“在做平面设计时，通常事先会有一个定义好了的媒介或
信息。
设计师所要做的就是推动和挑战种种限制，创造出能够达到沟通目的的作品。
”　　——丹尼尔·伊托克（Danjel Eatock1975年），英国设计师
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媒体关注与评论

　　这本书荒唐有趣，让你躁动不安，对于渴望一场大笑的设计师来说，或者对于渴望狠狠嘲笑一下
设计师的人们来说。
没有比这更完美的礼物了！
　　——Playmedesign.com　　一名学生可以学习这些法则，深信不疑的付诸实践，从而正式成为一名
设计师。
但是设计已经深受各种各样法则的困扰，在这么多法则的笼罩下，创意还有空间么？
　　——Design.nl　　这本小小的格言揭露手册将帮助有抱负的创意人士凿穿陈词滥调。
客户永远是对的吗？
是不是只有展示乳沟或者大腿才好用，放在一起就不好用了么？
这本书没有宣称提供任何答案，但是做好思想准备，来面对不可避免的思想大碰撞吧！
　　——Wallpaper　　50条荒谬的设计法则，是设计行话的大全，包括创意的和妄想的，它对我们深
信不疑的版式设计，字体设计和设计技法发起了挑战！
　　——Cool Hunting　　这是一本机智而有趣的小书，献给设计师，条条框框的制定者和打破者。
也献给所有有头脑的人！
　　——Art MoCo
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