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内容概要

　　第一，以全面推进素质教育为着眼点，以教育部《普通高等教育教材建设与改革的意见》为指导
，面向现代化，面向未来，面向经济全球化，充分考虑学科体系和知识体系的完备性、系统性和科学
性，同时适应培养高素质、创新型、复合型专业人才的需要，并力求教材具有体系新、内容新、资料
新、方法新的特点。

　　第二，在选择教材内容以及确定知识体系和编写案例时，注意素质教育和创新能力、实践能力的
综合培养，为学生在基础理论、专业知识、业务能力以及综合素质的协调发展方面创造条件。
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