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内容概要

　　本书由陈培爱主编，全书分为：媒体发展研究、广告创意研究、品牌塑造研究、动漫广告研究
等6个部分，收入了《全景细节数据在网络精准营销中的价值与应用》《世博后户外广告大趋势——
论受众变化与表达创新》《从抽象的意义到具象的符号——论广告编码的意识形态化》《电视频道品
牌化包装初探》等论文。
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章节摘录

　　（三）海纳百川、大气谦和将成为情感思维方式和行为选择方式的突出特点　　上海世博会把四
海宾朋请到家里，请他们把自己最中意的成就展示出来。
通过世博会这一交往平台，人们把和而不同、求同存异的东方智慧与兼收并蓄、开放包容的西方文化
融会贯通在一起，凝聚成沟通心灵、应对挑战的坚强力量。
　　世博文化集中展现这种包容精神，以丰富多彩的形式呈现全球城市发展经验，人们分享精神财富
，学会彼此尊重，建立信任关系。
一百多年来，世博会的热门举办地从西欧逐渐向北美转移，继而转移到东亚，今后还会转移到其他地
方。
每一届世博会都成为跨文化交流的平台，集中了心灵沟通的智慧，呈现出多姿多彩的特色和形态。
包容集聚造成的文化多样性，为世博会带来激动人心的展示、无比丰富的想像和潜能无限的创新。
　　不同理念的碰撞交流，推动着人类不断自我超越，进入发展新境界。
中国人民既是世博会当之无愧的主角，又是世博会上最谦虚热忱的学生。
拥有五千年历史、自立于世界民族之林的中国拥有阔大的胸襟和足够的勇气，接纳来自世界各地的朋
友，听取七嘴八舌的声音，欢迎多元文化的身份立场、价值取向、情感思维方式和表达展示，做到海
纳百川，追求卓越开明、睿智大气谦和。
这既体现了世博文化，也表达了中国坚持改革开放的诚意和决心。
只有自由包容的社会和负责任的国家，才能永远拥有激情与活力，对各种文化形态虚怀若谷，对一切
先进技术与发展理念从善如流。
　　（四）不断完善的城市生活将成为公众的自觉追求　　人类从原始社会渔猎采集的山野生活方式
走来，经过农耕为主依附土地的村落生活方式走向工业社会市场中心的城市生活方式。
目前全球60亿人口，有一半选择城市生活。
进入21世纪，世界城市化进程加快，到2050年仅城市人口即将达到60亿。
中国在城市化道路上属于后来者，城市化率从建国之初的7%发展到47%，到2050年，可望超过70%，
人数将达到10亿。
　　⋯⋯
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