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内容概要

　　《整合品牌传播学》以传播学为切人点研究品牌，从中探索“中国特色品牌学”理论。
“中国特色品牌学”的提出，目的是为中国品牌传播学本土化命题进行在“中国特色”含义下的探索
，促使中国品牌传播学不仅从理论的普适性出发，更关切和时代关联的品牌实践，这是“中国特色品
牌学”应有的姿态。
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