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内容概要

本书是中国广告人的黄埔军校，其知名度、美誉度位列全国之首。
中国广告教育研究会会长陈培爱担纲主撰。
     本书共计十章，内容涉及：品牌形象传播的历史沿革，品牌形象传播理论，品牌形象调查与分析，
品牌理念识别与传播，品牌行为识别与传播，品牌形象基本识别要素，品牌形象识别应用规范，品牌
形象识别传播管理，品牌形象识别案例分析等。
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