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内容概要

本书试图还原广告的真实面目，可以给热爱广告和对广告事业感兴趣的读者做一个全面系统的介绍，
针对艺术设计类专业的学习者最缺乏的理论部分做个补充。
     通过对本书的阅读和学习，大家可以对广告有一个系统而完整的认识，同时学会广告设计中常用的
表现形式，最终目的就是能够弄明白、说清楚到底“什么是广告”。
本书的写作目的就是想让更多对广告有兴趣的人了解广告，走进广告！
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作者简介

马丽娃，哈尔滨生人，本科毕业于哈尔滨师范大学艺术学院美术系装潢设计专业，后取得黑龙江大学
文学与新闻传播学院应用语言学硕士学位。
主持策划多起哈尔滨大型广告创意事件，比如索菲亚教堂大型捐助活动的策划和设计等；后被四川省
招商局《外资在四川》大型中英文画册聘为主任设计师；被哈尔滨电视台《娱乐点击》节目聘为特邀
嘉宾。
 
    曾在黑龙江大学任教，2002年至今在成都大学美术学院任教，副教授。
获得过省部级和校级教学成果奖多项，编辑制作的多媒体课件多次获得国家级和校级荣誉，发表论文
多篇，主编出版著作2本，参编教材多部，主要研究方向为广告设计以及艺术理论。
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