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内容概要

　　《财富》杂志将新千年称为“消费者的时代”，这是有道理的。
网上购物的出现，大型折扣连锁店的扩张，商品价格和服务费用的不断下降，这每年都可以为消费者
“节省”几十亿美元。
　　但是，当消费者购买打折货物时，他们真的是在“省钱”吗？
当他们兴高采烈地花着钱，却没有意识到自己把自己“买”向贫困线，而大型的电子零售商和零售店
主们正收获着前所未有的利润呢！
　　当你以6折的价格购买一件100块钱的商品时，你不是“省下”了40块钱，而是花了60块钱！
当你从你的净资产中拿出60块钱来买一件消费品，你不仅仅是失去了60块钱，你还失去了用这60块钱
去投资、以便在将来赚取更多钱的可能。
所以说，消费行为是对你的净资产的一项消耗——消费行为把钱从你的赢利中抽走，而不会增加金钱
。
　　事实是，绝大多数的消费者永远不能获得财务保障，因为长期以来，他们受广告诱导去购买那些
随着时间的流逝而失去价值的产品和服务。
消费者的思维是花钱，这必然导致资产的缩减和梦想的破灭。
　　另一方面，那些销售打折商品的大型店铺，为自己和股东们创下了前所未有的利润，是财富的生
产。
，生产者的思维是投资金钱，他们的目的是赚钱和建立资产，这是如何创造财富的关键。
　　今天，感谢那种打破传统观念的“生产消费者”思维，使普通人能够同时享受两个世界的好处—
—他们可以在消费的同时生产财富！
所以我说，“生产消费者”思维应该是更聪明地购物，而不是更便宜地购物。
　　生产消费者能拥有更多，是因为他们以店铺的方式思考。
如果你拥有沃尔玛，你就不会去K-MART买东西，对吗？
通常是，生产消费者拥有他们自己的店铺——“我的店（www.quixtar.com）”，这是我对它的称呼。
生产消费者学会了从“我的店”买东西，然后教别人做同样的事情，所以他们在花钱的同时也在创造
财富。
生产消费者在经营自己的生意，并不只是自己做。
　　这个简单的概念，正在引起人们购物和工作方式的一场革命。
当你将你的思维和购物习惯，从短期的消费者模式，转换到长期的生产消费者模式时，你就改变了你
的生活！
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作者简介
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章节摘录

书摘                                每次购物时都生产消费    我要带给大家最好的消息是，生产消费并不局限在买房
子。
为房子拥有者创造财富的生产消费原则——资产、增值，还有税收益处等等——同样可以在你每次购
买其他产品或服务时，为你和你的家人创造财富。
关键在于，要像一个房子拥有者那样作长远的考虑，而不是像一个租客一样只作短期的考虑。
长远来说，每个月多花1OO元来支付分期付款和建立资产，比每个月“省”100元，然后什么也没有建
立要好。
简单来说，生产消费的关键，就是要更精明地购物，而不是单单追求更便宜；作长远的考虑，而不是
短期考虑；以拥有者的思维模式来思考，而不是顾客的模式。
    事实上，任何明白生产消费的基本原则的人，都可以学会创造财富，只要他们愿意改变日常购物的
习惯就可以了。
并不需要做一个经济学博士才能明白这些原则，这些都是很简单、很基本的，连在街上卖柠檬水的小
孩子，也能在几分钟内学会这些原则。
    当有人拒绝承认生产消费的力量时，我非常惊讶，因为这些人大多数都拥有自己的房子，而且从来
不会做租客。
    他们会说，“如果你有能力买，为什么将钱花在租房子上面呢?”但是同样是这些人，当我将买房子
的概念延伸到他们所购买的其他产品时，他们会翘起手来，拒绝聆听。
    这让我想起奥斯卡·怀兹的一句名言，“不要用事实迷惑我!”事实就是生产消费，就好像购买房产
，这是很有道理的。
如果这些头脑闭塞的人不能接受这一点，那是他们的损失，不是我的损失。
                      生产消费行为：富人怎样变得更有钱    富人总能明白生产消费的力量。
在畅销书《邻家的百万富翁》中，作者列出了大多数百万富翁用来积累财富的主要策略。
令人惊讶的是，这些策略都是那么简单却富有力量，任何人将它们运用到实践中，都可以大大增加他
们的财富。
    根据《邻家的百万富翁》所说的，百万富翁明白投资(金钱增长)和花费(金钱减少)的差别。
他们购买能增值的资产，比如优质股票，而不是购买随着时间流逝而贬值的负债，比如昂贵的家具。
他们拥有自己的生意，或者是他们所在公司的资产合伙人；他们拥有自己的房产，延迟短期的享受，
而追求长期的财务保障。
简单来说，百万富翁在他们花钱的时候寻找赚钱的机会。
    一句话，百万富翁是生产消费者!                          走向财务自由的道路允许掉头    亿万富翁保罗。
盖迪曾经说过，“如果你想变得富有，只要找到一个赚很多钱的人，然后按照他做事情的方式去做。
”富人是生产消费者，他们拥有更多，因为他们以店铺的方式思考，他们以店主而不是顾客的模式思
考，然后按照这种模式去做。
因此，如果你想拥有亿万富翁所拥有的东西，你要学会做亿万富翁所做的事情。
亿万富翁生产消费，而不是消费，就是这么简单。
    你呢?你是一个“邻家的百万富翁”吗?或者，你加倍努力工作，却只能勉强维持收支平衡?相反，如
果你更努力地工作，你绝不会孤独。
一个联合国的调查发现，现在美国人的工作时间比任何其他工业国家都长，包括被称为工作狂的日本
人!    不幸的是，延长工作时间不等于创造更多的财富。
《今日美国》(USA T0day)最近的一份调查报告显示，半数美国工人的银行存款不足2500美元。
当工人们被问及他们失去工作后多久会没有钱支付账单，54％的工人回答是“3个月或更短”。
    不过，如果人们想采取策略改变他们的生活，现在还不算太迟。
就好像卡通片“家庭马戏团”(TheFamily Cicus)中比尔。
金的“祖母的忠告”一样，祖母的4个小孙子围在她的身边，听她说每千句话，她的忠告永不过时：
“如果你曾经在生命中走错方向，请记住，走向天堂的路允许掉头。
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”    祖母的忠告说对了，如果你要改变你的行为，永远不会太迟。
她贤明的忠告不仅适用于拯救世人，也适用于财务方面：走向财务自由的道路允许掉头。
    你正在走的是哪个方向    如果你一直都是以消费者而不是生产消费者的模式思考，而在财务上走错
了方向，现在掉头还不迟。
    如果你在财务自由的道路上走错了方向，很可能是因为你并不知道有更好的方向!你只是在随大流!与
大多数人一样，你走进了错误的模式一一消费者模式。
在消费者模式中，惟一富裕的只是那些店铺。
    因此我说，如果你想拥有更多，你要以店铺的方式思考。
嗨，法律并没有规定，只有店铺才能卖东西和赚钱。
他们可以做，你也可以做!当然，你需要了解生产消费是怎样运作的。
    从消费者转向生产消费者，第一步就是要打开你的思维，去接受一些新的观念。
正如一位智者所说的：“你的大脑就像一个降落伞，只有在敞开时它才有用。
”    你必须打开头脑，这样，新的生产消费思维才能代替旧的消费者思维。
只要你这样做，你就开始向一个完全不同的财务方向进发：和那些邻家的百万富翁是同一方向。
    这也许不是最时髦的方向。
    但这是我想走的方向。
    你呢?    多年来，店铺在从我们的口袋里拿走钱上面，已经做得非常好了。
非常好!事实上，店铺在销售上，做得比顾客购买要好得多。
    要知道，店铺是销售专家，而我们很多人只是购物的业余人士。
因为销售是店铺全部时间的工作，是他们每天研究、思考和做的事情。
    相反，普通顾客只是偶尔去购物。
我们不是专家。
店铺拥有所有被证明是可行的、可以诱导我们去花钱的“商业计谋”。
而我们有什么呢?我们只有一张购物清单，和一辆超时停泊的汽车。
完全没法比!    店铺和顾客的关系让我想起我和我的狗菲特的关系。
它很喜欢越出后院的栅栏。
早上上班的时候，我解开它的绳套，将它关在后院，下班回来的时候，菲特却会在前院等我!⋯⋯
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媒体关注与评论

引言一个现代的寓言：                     生产消费者和折扣店铺    很普遍的一个错误观念是：要多赚钱，就得
更努力地工作。
然而，从根本上讲，当你改变你的思维——不是行为——你的收入就会增加。
                                   ——贝莱恩·科斯罗                                         《365个成为百万富翁的方法》的作者    作为
开场白，我要告诉你关于斯坦先生的故事。
他在美国中西部的一个小城市开了一家店铺，并且战胜了儿家曾经威胁他店铺生存的大型折扣店铺。
事情是这样的：    斯坦先生经营着一家叫做“斯坦店”的综合商店，位于主要街道的中央位置。
靠这个店铺，斯坦先生和家人过着不错的生活。
这是他应得的，因为全镇的人都很喜欢他、尊敬他。
    一天，斯坦先生听到他隔壁两边的店铺传来装修的电锯声和敲打声。
几个月之后，两家新的折扣店铺开张了，分别在他店铺的两边。
两家折扣店铺有宽阔的过道与花花绿绿的摆设，他们卖的是和斯坦店一样的商品——以更低的价钱!    
在开张的那天，斯坦店左边的那家店铺在前门上挂起了一个巨大的霓虹灯招牌：大型折扣连锁店最低
价!    第二天，斯坦店右边的那家店铺，在前门上挂起了一块巨大的闪光招牌以回应：    没过多久，所
有的人都知道新开的折扣店铺里的商品价钱更低，很快斯坦店的生意下降到几乎为零。
他无助地看着他以前的长期顾客和朋友走过他的门前去买减价商品。
他摇着头，看着他们走进第一家折扣店铺，然后又到另一家去，而只不过是为了买一箱清洁剂省1块
钱，或者是为了买一台录像机省10块钱而兴高采烈地比较价钱。
    斯坦先生明白了，他必须做一些全面的改革，否则店铺就要倒闭。
最显而易见的办法，就是降低价格去和两边的店铺竞争，但那等于财务上的自杀。
斯坦先生只有一家店铺，他不可能像拥有1OO家连锁店的折扣店铺那样以那么低的价钱进货。
    “一定还有其他办法!”斯坦先生对自己说。
生产消费者革命的诞生    一天，一个老顾客来到斯坦店，四处看了一下，毫不犹豫地说：“噢，这不
是我要找的店，这是斯坦店。
”这个老顾客转身走出了店铺。
    “这是斯坦店!这是斯坦店!”这句话在店主的心里不停地回响。
    “人们认为这是我自己的店铺，”斯坦先生心里想，“顾客们不会认为这是他们的店铺，而认为这
是我的店铺，如果我开始把他们当做生意合伙人而不是顾客，会怎样呢?如果我的新生意合伙人在这里
购物的同时，可以赚到钱和建立资产，又会如何呢?我猜他们一定不会再从别人那里购买，而开始向自
己购买了。
”    这是一个革命性的观念，但是斯坦先生知道，在紧急时刻需要紧急措施。
他把他的员工集中在一块儿，请他们帮忙重新设计他的生意，让顾客开始以合作企业和合伙人的方式
思考和行动。
员工们很喜欢这个主意，纷纷为这个革命性的新生意模式出谋划策。
    ⋯⋯
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编辑推荐

你最喜欢去的店铺，有没有曾经因为你推荐他们的产品而付给你报酬？
有没有店铺曾经在你买的每一件产品上都给你返还？
每次你给店铺写支票的时候，他们有没有也给你写支票？
如果你拥有一家沃尔玛，你会不会去K-MART购物？
有没有一家折扣店铺曾经邀请你成为他们的合伙人？
你是不是因为电子商务的爆炸而正在变得更富有？
如果你对以上这些问题的回答都是“不”，你要读这本书！
根据营销专家比尔奎恩博士所说的，普通人可以通过生产消费行为而创造高于平均水平的财富。
《生产消费者力量》是想在购物时创造收入——而不是支出的人的必读之书。
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