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内容概要

全书分为上、下两篇，共14章。
上篇为微观语用学视角下的广告语言研究，主要从指示语、言语行为、语用意义、语用前提、礼貌策
略、语用失误及修辞特征等角度来分析广告语言。
下篇为宏观语用学视角下的广告语言研究，主要从跨文化语用学、语码混用与语码转换、经济原则、
社会语用学、语用策略、社会语用制约及广告翻译中的优化策略等角度来分析广告语言。
最后是语用学相关术语英汉对照表、常用广告术语英汉对照表和广告语料3个附录。
    本书具有一定的语用学理论深度与广度。
广告语料新，兼顾了学术性、系统性和前沿性，也有较强的专业性、思辨性和可读性，适用于语用学
理论研究者、广告学研究者、翻译工作者、大专院校英语专业与广告专业的广大师生。
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