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内容概要

《POP广告实战技巧与实用素材库》分为三大部分，由十个章节构成。
第一部分为第一章到第八章，深入讲解POP广告的基础知识和构成元素，包括认知篇、工具篇、字体
篇、插图篇、色彩篇、构图篇、文案篇和电脑篇，让读者在此不仅了解到POP广告相关知识，更能掌
握绘制方法和技巧。
第二部分的第九章总结了校园生活、节日欢庆、餐饮美食、休闲娱乐、商业促销、招生招聘、时尚服
饰、美容美发和公益宣传等各种活动的经典POP广告案例。
第三部分的第十章收集了文字、人物、动物、植物、食物和价格签六大类POP广告常用的素材，可以
让读者灵活绘制POP广告，为读者制作相关主题或产品展示POP广告提供了较好的“临摹”范本。
只要读者能够耐心地按照书中的教学方法操作，就能深入了解现代POP商业广告的设计思想及制作过
程，从而获得举一反三的效果，以轻松完成各行业POP广告的设计与制作工作。
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章节摘录

版权页：   插图：    冷色和暖色是依据心理错觉对色彩的物理性分类，对于颜色的物质性印象，大致
由冷暖两个色系产生。
波长长的红色、黄色、橙色等给人暖和的感觉。
相反，波长短的蓝色、紫色、绿色会有寒冷的感觉。
通常大家看见冷饮店的POP广告以蓝色为主，就是运用了色彩的冷暖感觉。
 色彩的轻重和软硬感觉与明度关系最大，其次与纯度也有关。
明度越高的颜色越感觉轻和软，反之深暗的颜色具有重和硬的感觉。
所以，在商业展示环境中，蛋糕店、面包店、儿童服装专卖店等行业的POP广告基本都采用高明度色
彩；而男士服装专卖店、手表专柜、家用电器等行业的POP广告以深暗的色彩为主。
 从色相来分析，暖色给人的感觉华丽，冷色给人的感觉朴素。
从明度来分析，明度高的色彩给人感觉华丽，明度低的色彩给人的感觉朴素。
从纯度来分析，纯度高的色彩给人感觉华丽，纯度低的色彩给人感觉朴素。
 人们在长期的生活中，积累了很多视觉经验，如果与外来色彩发生一定的呼应时，就会在人的心理上
引起某种情感。
理解每种颜色的性格特点，会帮助我们设计的POP广告与消费者产生共鸣。
 红色是强有力的颜色，注目性高，刺激作用大。
被人们称之为“火与血”的红色，不仅仅具有火的热烈、奔放、艳丽、冲动，也具有吉祥、喜庆、幸
福、热闹等性格。
红色由于过于强烈和醒目，在工业和交通安全用色中，具有警示、提醒、禁止的作用。
 橙色虽没有红色的视觉感官刺激性强烈，但注目性和识别性也很高。
橙色的波长在红和黄之间，兼有红色的热情和黄色的光明，是最温暖的颜色，具有幸福、快乐、温情
、成熟、饱满等性格。
 黄色的波长适中，在所有色相中是最光亮的颜色，在有色彩的纯色中明度最高，常能给人以轻松、光
明、灿烂、辉煌、自信、轻快等感觉。
在中国传统文化中，黄色是皇权的专用色，象征权势。
在美国和日本，黄色被作为思念和期待的象征。
由于黄色过于明亮，有时被认为轻薄、冷淡，会使人联想到懦弱和欺骗。
在现代工业与交通安全中，黄色具有告诫、警示、注意的作用。
在POP广告绘制中，黄色因为其注目性高，经常被采用，但一般不单独使用，与深颜色配合效果更佳
。
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编辑推荐

《POP广告实战技巧与实用素材库》从POP广告的基础到应用进行了详细的论述，并采用了大量的实
践案例加以说明，内容详实而丰富，具有较强的系统性与实用性。
全书体系完整、信息充足、插图精美，论述方法深入浅出，逻辑严密。
相信此书的出版有助于高等院校、高职专业的艺术设计教学，并能够给有志从事商业POP广告设计的
工作者以帮助和启迪。
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