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内容概要

《市场调查与预测》是新世纪应用型高等教育编审委员会组编的市场营销类课程规划教材之一。

随着经济全球化和市场竞争的日趋加剧，企业必将面临更大的生存压力。
通过科学的市场调查与预测，掌握准确的市场信息，已经成为企业提高决策能力和管理水平，提升整
体竞争力的关键。
因而，企业就急需具有现代市场调查与预测技能的人才，应用型本科教育就必然要为其服务。

市场调查与预测作为经管类专业的核心课程之一，既要使学生学会最新的市场调查与预测理论知识，
更要掌握实用的市场调查与预测操作技能，这就对教科书提出了很高的要求。
本教材的编者既有应用型本科院校的一线专业教师，还有政府统计部门的专业技术人员，具备丰富的
教学和实践经验，编写时兼顾教师的教学能力和学生的接受能力，注重市场调查与预测的流程，重点
突出技能培训。
编写思路突出了以下几个特点：
 1．结构完整，思路清晰
本教材以市场调查与预测的实际操作流程为主线组织编写，内容自然流畅。
首先是市场调查与预测的基本知识；然后是市场调查与预测的策划；接下来是搜集资料，整理分析资
料，进行预测；最后编写报告。

 2．注重实用，理实合一
本教材的每一章节均强调了实用性与工具性，如策划方案的撰写、问卷的编制、数据的处理、报告的
撰写均突出操作性，这都不只是应知，更是应会。
同时，引导学生掌握必要的统计软件，并给出应用范例。
此外，在每一章后都设计了实践环节，强调对学生实践技能的培养。

 3．体例新颖，内容丰富
本教材采用统一的体例格式，每一章首先是开篇案例，章末设计了本章小结、思考与联系、篇尾案例
、实训项目。
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