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前言

　　打造非日常空间　　在商业竞争激烈的今天，为了能争取更多的客户源，为了使商铺更加有吸引
力，并更能衬托出商品的魅力以及给用户提供更加良好的活动空间，商业空间设计成了许多商家运用
在产品推销上的一个不可缺少的策略。
因此，对于一名设计师来说，如何能打造出一个具有吸引力的商业空间成了在做商业设计时一个不可
避免的问题。
　　我认为商业设计的主要特色与魅力在于它打造非日常性空间的行为。
从消费者的角度出发，也许是因为对良好物质生活的追求，也许是因为对平凡生活的厌倦，才会出现
消费的念头。
但是在浩瀚的产品海洋里能够快速准确地找到适合自己的物品其实并不是件容易的事情。
也正因为如此，许多商家都希望利用商铺空问这样一种可立即刺激消费者感观的“媒体”去吸引更多
的商业机会。
在这里，设计师通过空间将产品重新包装。
而“包装材料”的主要成分由设计主题组成。
在这里，主题就好比一座衔接产品与其相应终端用户的桥梁。
换一种说法，如果把商业空间设计比做“主题公园”，那么它营造出一个被外界隔离的领域，同时引
领人们进入另一个充满遐想的空间。
然而与主题公园不同的是，商业空间的主题并不是重现现实世界中的某个街道，也不是把已有人物作
为原型在新的世界里展开，而是从日常生活中充分吸取养分，并将其重新组合编辑，从而使新的空间
里有着与日常生活不同的要素。
因此，商业空间设计中的主题不是借来的，而是基于日常生活新产生出来的。
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内容概要

　　在商业竞争激烈的今天，为了能争取更多的客户源，为了使商铺更加有吸引力，并更能衬托出商
品的魅力以及给用户提供更加良好的活动空间，商业空间设计成了许多商家运用在产品推销上的一个
不可缺少的策略。
因此，对于一名设计师来说，如何能打造出一个具有吸引力的商业空间成了在做商业设计时一个不可
避免的问题。
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