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内容概要

《市场营销策划实务》是新世纪高职高专教材编委会组编的市场营销类课程规划教材之一。
     本书是以实际运用为前提精心设计的理论体系，围绕高职高专教育培养应用型人才的目标，结合了
大量的最新实际案例以佐理论知识的理解和运用，其强调的是职业所需技能与知识的掌握以及职业精
神的不断锤炼的特点。
     本书的编写过程中融入了市场营销学、策划学、战略管理学等最新的理念与实践成果，力求在简明
扼要地介绍市场营销策划基本原理、概念与方法的基础上，突出案例教学，并加以大量的实际操作的
具体程序，使学生能够在短期内掌握市场营销策划的基本技能。
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