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内容概要

《广告实务》是新世纪高职高专教材编委会组编的市场营销类课程规划教材之一。
    现代高职高专教育主要侧重于培养学生的动手能力和解决实际问题的能力，即培养应用型人才。
根据目前高职高专教育发展的要求，我们组织多所高职高专院校的一线教师，编写了本教材。
本教材编写的目的在于使学生通过学习，能够了解广告的基本概念、广告运作过程中应注意的基本事
项、广告策划的基本环节等；能够初步掌握广告的专业运作，从而懂得如何去科学合理地认识广告、
理解广告、评价广告和制作广告，熟悉广告公司的基本运作过程、广告与媒体的关系以及广告费用预
算等现实问题，并注重广告在发布过程中的社会效应，保证广告的健康向上与合法性。
    根据广告活动运作的内在逻辑关系，本教材共分十章，分别是广告概论；广告受众；广告媒介；广
告调查与策略；广告策划；广告创意；广告文案写作；广告制作；广告效果测定；广告管理。
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章节摘录

版权页：   插图：   企业在做广告之前，首先就要抉择是自己做，还是委托广告代理来做。
在多数发达国家里，凡属面向全国的消费品，广告主一般都会选择一家或几家广告公司作为其代理。
世界上许多成功的广告，都是广告代理的贡献。
例如：李奥贝纳创作的西部牛仔形象，为万宝路香烟打开销路；奇亚特·戴为苹果计算机开拓了微机
市场；艾尔使七喜汽水定位为无咖啡因饮料，使其敢与可口可乐比高低等。
 （小思考1—3）为什么广告代理能够帮助企业创作出优秀广告？
 一、广告代理概述 广告代理制起源于19世纪中期的“版面推销商”或“版面掮客”，它是广告现代化
的一个标志。
在发达国家和地区，广告代理制已实行了几十年甚至上百年。
 在广告活动中，广告主、广告公司、广告媒体之间有明确的分工，广告主委托广告公司制订和实施广
告宣传计划，广告媒体通过广告公司寻求广告客户，这样的一种以广告公司为核心和中介的广告经营
机制，就是广告代理制。
 在广告业的“三位（广告主、广告公司和广告媒体）一体”中，广告公司居于中间位置，是广告主与
广告媒体联系的桥梁，其两端分别是需要做广告的广告主和能提供广告手段的媒体单位。
广告公司实质上实行双重代理：一是代理广告主开展广告宣传工作，即从事市场调研，制订广告计划
，设计制作广告，选择媒体安排刊播，提供信息反馈或效果测评；二是代理广告媒体，寻求客户，推
销版面或时间，扩展广告业务量，增加媒体单位的广告收入。
 广告代理制的运作有效性，已被许多国家实践证明过了。
广告代理制也是目前世界广告业中存在的主要形式。
其最大的特点就是强调广告业内部合理分工、各司其职、互相合作、共同发展，从而可以最大限度地
发挥各自的长处，促使广告行业内部形成良性运行秩序，提高整体竞争力，更好地为客户服务。
 二、广告代理制的产生与发展 广告业是商品经济发展到一定程度的产物。
传统的广告，如叫卖、招牌、招贴、店铺等，都是由企业（广告主）自己完成的。
近代，报纸的产生使媒体与广告主分离，也促使广告代理人充当起中间人的角色。
 1840年，美国人沃尔尼·帕尔默在费城建立了第一家脱离媒体的、独立的广告代办处，专门为他所代
理的各家报纸兜售广告版面，充当广告主的代理人。
这被视为广告代理的萌芽，也是世界上最早的广告代理企业。
 1850年，美国人乔治·罗威尔在波士顿创办了与今天的广告代理公司更为相似的媒体掮客公司。
他曾与100家报纸签约，先低价订购1个月的一栏版面，再以每行固定价格销售这些版面，这就是媒体
套装购买的起源。
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编辑推荐

《新世纪高职高专市场营销类课程规划教材:广告实务(第2版)》是新世纪高职高专教材编审委员会，
组编的市场营销类课程规划教材之一。
《新世纪高职高专市场营销类课程规划教材:广告实务(第2版)》将广告实务分解成具体工作流程，以
职业岗位对职业能力的要求为主线，并结合《国家职业标准》所规定的营销师职业应具备的广告知识
与能力要求，构建教材内容体系。
同时将知识转化为能力。
为了在教学内容上配合教学过程的实践性、开放性和职业性，我们在教材的结构上以广告公司的工作
流程为依据来确定章节的先后顺序；每章以“引子”引发学生的思考与兴趣，以达到模拟任务驱动，
的目的；以“理论（能力）目标”作为应达到的职业能力要点的专业标准；“经典案例”、“小思考
”、“相关健接”以及众多独具特色的实例与创意构图等，既有助于学生理解和掌握基本概念与原理
，也拓展了学生知识的广度和深度；“本章小结”、“案例分析”、“基本训练”可在巩固学生基础
知识的同时，加快学生将知识转化为能力的速度。
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